Pavadinimas: Informacijos Saltinio patikimumas, objektyvumas ir subjektyvumas, teisingumas ir
»,melagingumas®, kalbinés manipuliacijos ir propagandos apraiskos. Ziniasklaidos paskirtis ir poveikis.
Naujyjy medijy kalba.

Dalykas: Lenky tautinés mazumos gimtoji kalba ir literatiira

Klasé: IV gimnazijos

Pasiekimy sritis: Zr. pasiekimy raida:

Kalbéjimas, klausymas ir saveika

Samprotauja apie tekste keliamy problemy, sprendimo biidy ir iSvady pagristumg. Vertina teksto turinj,
fakty ir (ar) nuomonés daroma jtaka. (A1.2.3).

Dalyvauja jvairaus pobiidzio pokalbiuose, diskusijose [...] remdamasis jvairiy sri¢iy kontekstais.
Diskutuoja, samprotauja apie [...] medijy jvairove. Pagrindzia savo nuomone keliy tipy argumentais,
apibendrina, vertina. [...] (A2.1.3).

Skaitymas ir teksto supratimas

Tikslingai parenka skaitymo strategijas ir kiirybiskai jas taiko (B1.3.3).

Sieja, lygina ir aptaria tekste esancig informacijg su Ziniomis 1§ jvairiy Saltiniy. KritiSkai vertina teksta,
argumentuotai iSsako savo nuomong¢ apie nagrin¢jamag teksta, remdamasis savo iSmanymu, tekstu,
specifinémis Ziniomis ir viesai prieinama informacija. [...] (B2.4.3).

Kritiskai vertina skirtingy Saltiniy informacijos patikimuma, skiria objektyvig ir subjektyvig informacija,
kritiSkai vertina ja. Atpazjsta ir analizuoja manipuliacijos ir propagandos apraiSkas. Paaiskina
ziniasklaidos reikSme pilietinei visuomenei ir aptaria, kaip medijos jvairiomis priemonémis paveikia
vartotojus (B3.2.3).

RaSymas ir teksto kiirimas

Kuria tekstus, i§ esmes atsizvelgdami i tema, problema, tiksla, komunikavimo situacija, adresata.
Pasirenka atitinkamg teksto Zanrg ir tipa, laikosi jo pagrindiniy reikalavimy. Pasirenka tinkama raiska, 1§
dalies laikosi kalbos stiliaus reikalavimy (C1.1.3).

Kalbos paZinimas
Kalbing¢je veikloje tikslingai taiko kalbos zinias, sieckdamas kalbos ir stiliaus taisyklingumo, sklandumo
ir estetikos. [...] (D2.1.3).

Literatiiros ir kultiiros paZinimas

Stebi, lygina, vertina ir aptaria nurodytais aspektais Siuolaikinés kultiiros reiSkinius ir tendencijas.
[...] (E3.1.3).

Tikslingai pasirenka ir naudojasi jvairiais Saltiniais, rekomenduoja kitiems atsizvelgdamas j tikslg ir
poreikius (E4.2.3).

Mokymo(si) turinio tema(os)

Ivairiy teksty klausymas ir supratimas.

Saltiniy (pvz., televizijos ir radijo laidy), perteikiamy jvairiy kalbétojy skirtingu tempu, tembru ir
skirtingomis intonacijomis, formuluoti teksto tema, tiksla, pagrinding mintj, kelti hipotezes, analizuoti

......
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suprasti ir domeétis, iSskirti reikSmingg informacijg, grafine forma pavaizduoti teksto tezes ir jas
pagrindzianciy minc€iy rysj, uzsiraSyti esminius zodzius, kelti klausimus kontekstg tikslinant, aiSkinantis.
Teksto analizé, interpretacija ir vertinimas

Mokomasi jzvelgti teksto nevienareikSmiskumo apraiSkas, atpazinti tiesioging ir netiesioging
informacija; sieti, lyginti, grupuoti, kritiSkai vertinti ir apibendrinti skirtingos raiSkos informacija i$ keliy
jvairiy Saltiniy. [...]Mokomasi jvertinti informacijos Saltinio patikimuma, informacijos objektyvuma ir
subjektyvuma, teisingumg ir ,,melaginguma“, kalbines manipuliacijas ir propagandos apraiskas.
Mokomasi atpazinti, kaip naujosios medijos jvairiomis priemonémis paveikia vartotojus. Diskutuojama
apie ziniasklaidos paskirtj ir poveikj. [...]

Ilgalaikio plano dalis (nurodoma kokios temos/-y prie§ tai buvo mokomasi)

Sitas 5 valandy pamoky ciklas (temos: Informacijos Saltinio patikimumas, objektyvumas ir
subjektyvumas, teisingumas ir ,,melagingumas®, kalbinés manipuliacijos ir propagandos apraiskos.
Ziniasklaidos paskirtis ir poveikis. Naujuyjy medijy kalba) baigia temos Skaitymas ir teksto supratimas
nagrinéjima.

Valandy skaiius nurodytas ilgalaikiame plane: 5 i§ 12 val.

Mokymosi uZdaviniai (pamatuojami) ir vertinimo Kriterijai

Dirbdami individualiai ir grupémis vertins teksto turinj, fakty ir (ar) nuomonés daroma jtaka. Kritiskai
vertins melagingas naujienas, samprotaus apie jy raida, plitimg ir galimg poveikj. Atpazjs ir analizuos
manipuliacijos ir propagandos apraiskas. Paaiskins ziniasklaidos reikSme pilietinei visuomenei ir aptars,
kaip medijos jvairiomis priemonémis paveikia vartotojus. Mokeés jvertinti informacijos Saltinio
patikimumg, informacijos objektyvumg ir subjektyvumg, teisingumg ir ,,melaginguma®, kalbines
manipuliacijas ir propagandos apraiSkas. Dalyvaus jvairaus pobtidzio diskusijose. Diskutuos, samprotaus
apie medijy ivairove, ziniasklaidos paskirt] ir poveikj. Darys iSvadas ir apibendrinimus. Remiantis
atliktomis uzduotimis, kritiSkai analizuos Ziniasklaidos turinj.

Galimi mokymo(si) metodai, siiloma veikla
Itraukianti paskaita, individualus darbas, darbas grupése, minc¢iy lietus, teksto analizeé, rezultaty
pristatymas ir diskusija, refleksija.

UZduotys, skirtos pasiekti mokymosi uzdaviniy
7 uzduociy komplektai, nuorodos i reklamas

UZduotys, skirtos vertinimui ir jsivertinimui

Mokiniai pazymi kriterijus, kuriuos pasiekeé.

Moka patikrinti Saltinio patikimumg, atsirinkti informacijg, iSlaikyti savo nuomong ir atsispirti
manipuliacijoms.

KritiSkai vertina melagingas naujienas, Ziniasklaidos turinj.

Atpazjsta ir analizuoja manipuliacijos ir propagandos apraiskas.

Paaiskina Ziniasklaidos reikSme pilietinei visuomenei.

Moka skirtingai parengti praneSima, atsizvelgdamas j tai, kokio tikslo juo siekiama.

Supranta, kad ta pati informacija, perduodama per radija, televizija, spaudg ir internetg, bus pateikiama
naudojant skirtingas raiSkos priemones.

Namy darbai (jei reikia, nurodykite, kokius namy darbus mokiniai turéty atlikti):
1 namy darbas (Priedas nr A7)

Sitloma papildoma medZiaga / literatiira / skaitmeninés mokymo priemonés (SMP):
e Banka informacyjna — czym jest? Wyjrzy] poza swiat Google, Prieiga per internets:
https://infobrokerska.pl/banka-informacyjna/ (zitiréta: 2024-08-08).
e Batko A. Sztuka perswazji, czyli jezyk wplywu i manipulacji, Gliwice: Helion 2004.
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e Co to jest fake nmews? Jak dziata?  Prieiga per interneta:
https://www.youtube.com/watch?v=BHSkBR7I1AS (zitréta: 2024-08-08).

o Czym sq banki informacyjne i dlaczego mogq byc¢ szkodliwe? Prieiga per internety:

https://rodzice.co/cyberzagrozenia/czym-sa-banki-informacyijne-i-dlaczego-moga-byc-
szkodliwe/ (zidiréta: 2024-08-08).

e Portal Edukacja medialna, Prieiga per internetg: https://edukacjamedialna.edu.pl/
(zitréta: 2024-08-08).

o Techniki  manipulacyjne  stosowane  w  reklamach,  Prieiga  per  interneta:

https://www.youtube.com/watch?v=u26 EkUzaNqg&t=130s (zituréta: 2024-08-08).

e Zegarow P. Dlaczego wierzymy w dezinformacj¢ — analiza mechanizmow
psychologicznych, Prieiga per internety: Dlaczego wierzymy w dezinformacje? —
analiza mechanizméw psychologicznych — Cyberpolicy NASK (zitiréta: 2024-08-
08).

o Zelazinska, A., Deepfakes — gorsze niz fake news. Prieiga per interneta:
https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/ludzieistyle/1763120,1.deepfake-zaraza-
gorsza-niz-fake-newsy.read (zitréta: 2024-08-08).

Reikalingi materialiniai ir technologiniai iStekliai:
Kompiuteris arba iSmanieji telefonai, interneto prieiga, interaktyvi lenta arba paprasta lenta.

Pateikta konkreti medziaga, kuria galima naudoti pamokoje (uZduociy lapai, veikly planai):
Uzduociy lapai

Turinys

Mokymui(s1) SKITtOS VEIKLOS .....ccvieiiiiiiieiieeiieiie sttt ettt et s e et eesaaeebeessaeenbaesaseenseessseensaens
LEKCTA 1221 ettt ettt ettt e st st e s et e b e besseetesseeneeneeneensensensenseesesseeneeneas
ZAtGCZNTK Al ..ottt ettt ettt e b e et e e ht e e bt e stte et e e eateenbeentaeeteen
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Mokymui(si) skirtos veiklos
LEKCJA 1-2.
Temat: Fake news czy prawda — jak weryfikowa¢ informacje w sieci?

Faza wprowadzajaca:

1. Wprowadzenie w tematyke zaj¢¢. Nauczyciel prosi ucznidow, by podali 3 skojarzenia, synonimy
do okreslenia fake news (odpowiedzi mozna zapisywac¢ na tablicy badz wykorzysta¢ do tego
dowolne narzg¢dzie TIK (Padlet, Mentimeter itp.).

2. Nauczyciel wyswietla 1 odczytuje temat cyklu lekcji Fake news czy prawda — jak weryfikowac
informacje w sieci? oraz cele operacyjne pierwszych dwoéch zaje¢ lekcyjnych.

Cele operacyjne. Uczen:

e poszerza Swiadomos¢ nt. informacji: czym jest, skad si¢ bierze, do czego stuzy?;

e ksztaltuje postawe krytyczng wobec informacji;

e zna sposoby weryfikowania wiarygodnosci zrodla, potrafi selekcjonowac informacje 1 zachowacé
wlasny osad oraz oprze¢ si¢ manipulacji,

e zachowuje si¢ odpowiedzialnie podczas korzystania z sieci,

e wie, jakie moga by¢ konsekwencje podejmowania decyzji pod wptywem falszywych
informacji.

Faza realizacyjna:

1. Praca indywidualna. Nauczyciel rozdaje uczniom zalacznik nr A2, czyli arkusz roboczy do
oceny informacji. Wyswietla na ekranie prezentacje z tytutami 6 newséw (prezentacja dostepna tu:
https://www.canva.com/design/DAGNRTXDWRA/Y _11Ki_ DUONtam60ABfu0A/edit?utm_content=
DAGNRTXDWRA&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton albo
Zatacznik nr Al). Daje uczestnikom kilkadziesiat sekund na decyzje (i zaznaczenie w arkuszu ocen),
ktore z tych informacji sg prawdziwe, a ktore fatszywe.

Nauczyciel mowi, ze teraz uczniowie zobacza wigcej informacji powigzanych z kazdym tytutem,
tzw. leady, czyli poczatki artykulow. Niech uczniowie teraz si¢ zastanowig (maja wigcej danych), czy
informacje sg prawdziwe, czy nie (niech zaznacza w arkuszu ocen¢ po przeczytaniu leadu). Warto
zapytaé, czy kto$§ zmienil zdanie po przeczytaniu leada 1 pozwoli¢ kilku osobom na skomentowanie
zmiany.

Nauczyciel komentuje wszystkie slajdy (Zatacznik A3). Zaprasza do dyskusji, dlaczego trudno
oceni¢, czy informacja jest prawdziwa, czy nie.

2. Obejrzenie nagrania i dyskusja. Nauczyciel wyswietla uczniom film Co fo jest fake news? Jak
dziata?. Aby obejrze¢ film, w wyszukiwarce YouTube nalezy wpisac: co to jest fake news? Jak
dziala? Zrozum to.

Dyskusja z uczniami na temat: Skad w pierwszej kolejnosci dowiadujg si¢ o wydarzeniach na
$wiecie? Co sprawia, ze wierza w to, co przeczytaja w sieci? Jak wazne jest znajdowanie wiarygodnych
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informacji? Czy moje opinie sa naprawde moje? A moze kto§ méwi mi, co mam mysle¢? Uczniowie
dziela si¢ odpowiedziami. Nauczyciel podsumowuje odpowiedzi.

3. Praca z tekstami w grupach. Nauczyciel dzieli klas¢ na 4 grupy. Kazda z grup otrzymuje tekst
(Zatacznik nr A4), na podstawie ktorego opracowuje wyjasnienia podstawowych zagadnien. Po
opracowaniu przez kazda z grup materialu przedstawiciel/ka kazdej grupy prezentuje na forum
klasy wyniki pracy.

4. Utrwalenie poje¢: fake news, postprawda, banka informacyjna, deepfake, false context, clickbait.
Nauczyciel przesyta uczniom link do quizu w LearningApss.org
https://learningapps.org/view36479829 albo wyswietla na tablicy QR kod.

Zadaniem uczniéw jest przyporzadkowanie terminow: fake news, postprawda, banka
informacyjna, deepfake, false context, clickbait do odpowiednich opisow.

5. Miniwyktad, prezentacja. Nauczyciel wyswietla i omawia prezentacj¢ Jak weryfikowa¢ dane w
sieci? (prezentacja dostgpna tu:
https://www.canva.com/design/DAGNTAuAMoY/10g5xH6BNWmNIuB9mcqgQrw/edit?utm_c
ontent=DAGNTAuAMoY &utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sh
arebutton albo Zatacznik nr AS).

6. Praca w grupach. Nauczyciel dzieli klas¢ na 4 grupy. Kazda z grup otrzymuje po jednym artykule
(Zalacznik nr A6). Zadanie polega na analizie otrzymanego materialu wg testu CRAAP.
Uczniowie pracuja nad otrzymanym materiatem, czyli moga przeprowadzi¢ pogtebiong analize¢
materialu — pozna¢ caty artykul, przejrze¢ doktadniej jego zrédto, zweryfikowaé wykorzystane
dane, dowiedzie¢ si¢ czego$ o autorze itd. Wazne jest to, aby sprawdzili, korzystajac z podanych
w tescie CRAAP kryteriow, czy material jest wiarygodny, ktore elementy wskazuja na
wiarygodno$¢, a ktore ja podwazaja. Po opracowaniu przez kazda z grup materiatu
przedstawiciel/ka kazdej grupy prezentuje na forum klasy wyniki pracy.

Faza podsumowujgca:

1. Nauczyciel wspolnie z uczniami dokonuje ewaluacji. Uzyskuje informacj¢ zwrotng od uczniow
na temat tego, co daty im zajgcia, czego si¢ nauczyli, co bylo wartosciowe. Uczniowie konczg
zdanie: Podczas dzisiejszych zaje¢ nauczytem si¢/dowiedziatem si¢... Odczytanie przez ucznidéw
kilku zdan ewaluacyjnych.
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2. Nauczyciel ponownie odczytuje temat 1 cele lekcji. Inicjuje krétkg rozmowe na temat kryteriow
sukcesu. Natomiast uczniowie samodzielnie oceniaja siebie wedtug kryteriow i zaznaczaja
poziom, ktory osiggneli.

Kryteria sukcesu Wspaniale | Srednio | Miernie | Komentarz
(dlaczego?)

Potrafi¢ weryfikowac¢ informacje w mediach.

Dokonuje¢ krytycznej selekcji zrodet .

Rozrézniam pojecia: fake news, dezinformacja,
postprawda, banka informacyjna.

Wiem, jakie moga by¢ konsekwencje
podejmowania decyzji pod wptywem fatszywych
informacji.

Praca domowa:
1. Zapoznaj si¢ z tekstem Matgorzaty Lossy Perswazja i manipulacja (Zatacznik A7).
Odpowiedz na pytania.
Czym ro6zni si¢ manipulacja od perswazji wedtug autora tekstu?
Jakie sg glowne cechy manipulacji opisane w tekscie?
W jaki sposéb perswazja jest wykorzystywana w procesie wychowania, wedtug autora?
Jakie czynniki wptywaja na skutecznos¢ perswazji?
W jaki sposob autor tekstu opisuje zwigzek miedzy manipulacja a kampaniami reklamowymi?
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Zalacznik A1l

Cykl lekcji jezyka polskiego
O

FAKE NEWS CZY PRAWPDA
- JAK WERYFIKOWAC
INFORMACIE W SIECI?

WiadomosSc¢ nr 1

W ATLANTYKU PLYWA PONAD
500-LETNI REKIN POLARNY

CZY ?




WiadomosSé nr 2

W KUWEJCIE JEST TAK
GORACO, ZE SAMOCHODY
DOSLOWNIE SIE ROZPLYWAIJA

CLY ?

Wiadomos$S¢é nr 3

MEZCZYZNA UTONAL W
WYKOPANEJ PRZEZ SIEBIE
JAMIE NA PLAZY WE FRANCII

CLZY ?




WiadomoS¢ nr 4

ELON MUSK STWORZYL
HUMANOIDALNA KOBIETE

CZY ?

Wiadomosé nr 5

URATOWANY KANGUR NIE
MOZE PRZESTAC TULIC
OCHOTNIKOW, KTORZY
URATOWALI MU ZYCIE

CZY ?




WiadomosSé nr 6

SETKI WYRZUCONYCH
“ELEKTRYKOW” Z PARYZA
ROZKLADAJ% SIE |
ZATRUWAIJA ZIEMIE

CZY ?

Wiadomosc¢ nr 1

\ fot. Instagram /junialas
W ATLANTYKU PLYWA PONAD 500-LETNI REKIN POLARNY

Moze si% to wydawaé niewiarygodne, ale w tym samym czasie co my,
; iemi przynajmniej jedno stworzenie, ktére urodzifo sie okofo

iyje na
15815 roku, czyli mniej wiecéj wtedy, gdy na tron Kréla Polski wstepowal
Zygmunt | Stary. Navkowecy szacujg, ze rekin polarny, zwany tez rekinem
grenlandzkim, ktéry zostal odnaleziony w pétnocnym Oceanie
Atlantyckim, ma ponad 500 lat.

Oy A § ?




Wiadomos$Sé nr 2

W KUWEJCIE JEST TAK GORACY, ZE SAMOCHODY
DOSLOWNIE SIE ROZPLYWAIJA

W wigkszosci regionéw Kuwejtu dzien w dzier termometry pokazujgq w
cieniu powyzej 50 stopni. Na nagraniu zamieszczonym w sieci jakas osoba
mierzy temperature w cieniy, ktéra siega 54 stopni.

Jak wynika z tresci nagrania, pod wplywem praigcych promieni
stonecznych rozplywajq sie elementy samochodu wykonane z tworzywa
sztucznego. Zderzaki i reflektory sq rozgrzane sq do niespotykanych 73
stopni. Rozplywajq sie tez sygnalizatory swietlne na uvlicach.

CZY ?

WiadomosSé nr 3

MEZCZYZNA UTONAL W WYKOPANEJ PRZEZ SIEBIE JAMIE
NA PLAZY WE FRANCIJI

Do wypadku doszto na wyspie Noirmoutier u wybrzeza Francji. 21-letni
mezczyzna vtongl w jamie wykopanej przez siebie na plazy, gdy zaskoczyt
go przyplyw.

Mitody czfowiek zdecydowat sie wykopaé dosé gtebokqg dziure, do ktérej
wszedl'i gdy zaskoczyl go przypfyw, nie byt w stanie sie z niej odpowiednio
szybko uwolnié. Krewny ofiary bezskutecznie prébowal go wyciggngé z
pufapki, a stuzbom rqtunkowym, tére przybyly na miejsce wypadku, nie
vdata sie reanimacja niefortunnego turysty.

CZY ?
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Wiadomosé nr 4

i meiee e

ELON MUSK STWORZYt HUMANOIDALNA KOBIETE

Elon Musk ogtasza przysz’rqtionq. Kim ona jest? Jest to pierwszy robot, ktéry
zostat specja|nie zaprojek owany ze sztuczng inteligencjg, z osobowosciqg |
cechami kobiety, o ktérej marzy...

Oy A § ?

Wiadomosc¢ nr 5

fot. Instagram /lavrabrown®9

URATOWANY KANGUR NIE MOZE PRZESTAC TULIC
OCHOTNIKOW, KTORZY URATOWALI MU ZYCIE

Oto kangurzyca z Australii. Nie moze przestaé tulié¢ ochotnikéw, ktérzy
uratowali jej zycie.
Zwierzgta tez majg emocje... Tak silne, 7e mimo iz jest to dzikie zwierze, to
poczuio, Ze emocja w ziecznosci jest si|nipjsza niz jej dzikos’é, poczufo, Ze
moze zaufad...

OFA ?




Wiadomosé nr 6

i fot: Twitter/Marcin Tye

SETKI WYRZUCONYCH “ELEKTRYKOW” Z PARYZA
ROZKLADAIJA SIE | ZATRUWAIJA ZIEMIE

/]

Setki wyrzuconych *
Firmy zajmujgce sie recyk
wyczerpane. Europa’'chciata pozbyé 'sie akumulatoréw

e|ektrP/|<c'>w” z Paryza rozktadajg sie i zatruwajg ziemie.
ingiem biorg pojazdy tylko wtedg, ng aterie sg
> ' > l:?| ndii ale ci

odméwili importu. Zadna firma nie chce zajmowad si¢ problemem baterii.

CZY ?
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Zalacznik A2

Zadanie. Na podstawie wyswietlanych w prezentacji informacji zaznacz w arkuszu ocen, ktore z tych
informacji sg prawdziwe, a ktore falszywe.

ARKUSZ OCENY - PRAWDA CZY FALSZ

Tytut artykutu

Ocena na podstawie tytutu

Ocena na podstawie tytutu i
leadu

W Atlantyku ptywa ponad
500-letni rekin polarny

W Kuwejcie jest tak goraco,
ze samochody dostownie si¢
rozpltywaja

Megzczyzna utonat w
wykopanej przez siebie jamie
na plazy we Francji

Elon Musk stworzyt
humanoidalng kobiete

Uratowany kangur nie moze
przestac tuli¢ ochotnikow,
ktorzy uratowali mu zycie

Setki wyrzuconych
»elektrykow” z Paryza
rozktadajg sie i zatruwaja
ziemie
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Zalacznik A3

Material dla nauczyciela

Wiadomos¢ nr 1 — fatszywa

W Atlantyku plywa ponad 500-letni rekin polarny

Moze si¢ to wydawac niewiarygodne, ale w tym samym czasie co my, Zyje na Ziemi przynajmniej
jedno stworzenie, ktore urodzito si¢ okoto 1505 roku, czyli mniej wigcej wtedy, gdy na tron Kroéla Polski
wstepowal Zygmunt [ Stary. Naukowcy szacuja, ze rekin polarny, zwany tez rekinem grenlandzkim,
ktory zostat odnaleziony w potnocnym Oceanie Atlantyckim, ma ponad 500 lat.

Jak naprawdg? Jest to gatunek, ktory zyje dhugo. Znaleziony okaz ma minimum okoto 270 lat, a
maksymalnie potencjalnie — okoto 500, ale najbardziej prawdopodobny wiek to okoto 390 lat.

Wiadomos$¢ nr 2 — falszywa

W Kuwejcie jest tak goracy, ze samochody doslownie si¢ rozpltywaja

W wiekszosdci regionow Kuwejtu dzien w dzien termometry pokazuja w cieniu powyzej 50
stopni. Na nagraniu zamieszczonym w sieci jakas osoba mierzy temperature w cieniu, ktora siega 54
stopni.

Jak wynika z tre$ci nagrania, pod wptywem prazacych promieni stonecznych rozptywaja si¢
elementy samochodu wykonane z tworzywa sztucznego. Zderzaki i reflektory sa rozgrzane sa do
niespotykanych 73 stopni. Rozptywaja si¢ tez sygnalizatory $wietlne na ulicach.

Jak naprawde? Nagranie 1 zdjecia nie pochodza z Kuwejtu, lecz z amerykanskiej Arizony, a
doktadniej z miasta Tucson, gdzie zostaly wykonane w czerwcu 2018 roku. Mimo, ze panowat wtedy
potworny upal, to jednak nie byt on zdolny do stopienia plastiku, ktory jesli jest dobrej jakos$ci, potrafi
wytrzymac¢ 100-150 stopni. Przyczyna deformacji pojazdow byl pozar szalejacy na pobliskiej budowie.
Temperatura siggata kilkuset stopni.

Wiadomo$¢ nr 3 — prawdziwa

Mezczyzna utonal w wykopanej przez siebie jamie na plazy we Francji

Do wypadku doszto na wyspie Noirmoutier u wybrzeza Francji. 21-letni mg¢zczyzna utonat w
jamie wykopanej przez siebie na plazy, gdy zaskoczyt go przyptyw.

Mtody cztowiek zdecydowat si¢ wykopac dos¢ gleboka dziure, do ktorej wszedt 1 gdy zaskoczyt
go przyplyw, nie byl w stanie si¢ z niej odpowiednio szybko uwolni¢. Krewny ofiary bezskutecznie
probowal go wyciagna¢ z pulapki, a shuzbom ratunkowym, ktdére przybyty na miejsce wypadku, nie udata
si¢ reanimacja niefortunnego turysty.

Wiadomos¢ nr 4 — falszywa

Elon Musk zbudowal humanoidalng kobiete

Elon Musk oglasza przyszta zong. Kim ona jest? Jest to pierwszy robot, ktory zostal specjalnie
zaprojektowany ze sztuczng inteligencja, z osobowoscig i cechami kobiety, o ktorej marzy...
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Jak naprawde? Obrazy udostepniane w internecie nie sg prawdziwe — zostaly wygenerowane
przez sztuczng inteligencje. Tesla — firma, ktorej wilascicielem jest Elon Musk, nie pracuje
nad stworzeniem idealnej kobiety, lecz robota mogacego wykonywac proste, powtarzalne czynnosci.

Wiadomos¢ nr 5 — fatszywy kontekst

Uratowany kangur nie moze przesta¢ tuli¢ ochotnikow, ktorzy uratowali mu zycie

Oto kangurzyca z Australii. Nie moze przesta¢ tuli¢ ochotnikéw, ktorzy uratowali jej zycie.

Zwierzgta tez majg emocje... Tak silne, ze mimo iz jest to dzikie zwierze, to poczuto, ze emocja
wdziecznosci jest silniejsza niz jej dzikos¢, poczuto, ze moze zaufac...

Jak naprawd¢? Wielu uzytkownikow uwierzyto, ze kangury uratowano przed pozarami. Tak
naprawde, zwierzegta widoczne na zdjgciach uratowano kilka lat temu, a zdjg¢cia pochodza z osrodka dla
dzikich zwierzat w centralnej Australii, ktora nie zostala dotknigta pozarami. Kangurzyca Abi stracita
mame, majac zaledwie kilka miesiecy. Dzieki zaangazowaniu wolontariuszy, szybko wrécita do sit i
niedlugo potem zaczeta wyrazac¢ swoja wdzieczno$¢. Kazdego poranka, po przebudzeniu si¢ kangurzyca
przytulata swoich wybawcow. Trzynastoletnia Abi wcigz przebywa w miejscu o nazwie ,,Sanktuarium
Kangurow”. Ten niezwykly osrodek pomocy dba o mtode, osierocone zwierzeta, rehabilituje chore
zwierzeta oraz pomaga im w powrocie na fono natury.
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Zalacznik A4

Zadanie. Zapoznajcie si¢ z tekstem. Na podstawie niego opracujcie wyjasnienia podstawowych
zagadnien (sposob jest dowolny: notatka, mapa mysli, plakat itp.). Po opracowaniu przez kazda z grup
materiatu przedstawiciel/ka kazdej grupy zaprezentuje na forum klasy wyniki pracy.

Grupa 1

Fake news

Craig Silverman, jeden z redaktorow serwisu BuzzFeed News, specjalizujacy si¢ w zagadnieniu
ekosystemu nowych medidow, fake newsy okresla jako stuprocentowo falszywe informacje, publikowane
glownie przez strony skupiajace si¢ wylgcznie na generowaniu odston i postugujace si¢ mistyfikacjg w
celu zbierania klikow.

Sheldon Burshtein w artykule ,,7rue Story of Fake News” ttumaczy je jako fikcyjne doniesienia
dotyczace biezacych wydarzen, ktore zostaly w catosci sfabrykowane i zwodniczo zatytutowane. Tworzy
si¢ je, by celowo oszukiwaé uzytkownikow, a jednoczesnie motywowac ich do rozpowszechniania
tychze tre$ci. Maja one stwarzac¢ jedynie pozory prawdziwosci, do tego stopnia, by czytelnik moégt w nie
uwierzy¢ i przesta¢ je dale;j.

Claire Wardle, odpowiadajaca za strategi¢ 1 research projektu FirstDraftNews.com, podaje az
siedem gatunkow tresci, ktore moga by¢ fake newsami lub je doskonale imitowac. Sa nimi: satyra i
parodia (tworzone raczej w celu o$mieszenia niz krzywdy), tresci zwodnicze (ich celem jest btedne
przedstawienie danej sprawy lub osoby), materialy bedace ,,doskonala kopia” powaznych zrodet, ktére
staja si¢ ich imitacja, tresci sfabrykowane (nowe materiaty, catkowicie niezgodne z prawda, stworzone
w celu skrzywdzenia i oczerniania lub zmiany pogladéw odbiorcow, ,,false connection” (mozna zaliczy¢
do nich tzw. clickbaity, czyli artykuly z chwytliwymi tytutami, grafikg i leadem, ktérych zawartos¢ z
nimi nie koresponduje), tresci zmanipulowane (prawdziwe informacje i wizerunki zostaly
znieksztalcone, by wywota¢ okreslone relacje wsrod uzytkownikow), a takze false context, gdzie fakty
podawane sg w niewtasciwym kontekscie.

Autorka wyrdznia takze kilka czynnikow, ktore sprawiaja, ze media zalewane sg przez armie
komputerowych botow lub tzw. fabryki internetowych trolli, btednymi informacjami. Zalicza ona do
nich m.in.: kryzys i slabo§¢ wspolczesnego dziennikarstwa, stronniczo$¢ i przynaleznos¢ polityczna,
parodi¢ rzeczywisto$ci, che¢ prowokacji, a takze okreSlone profity materialne 1 spoleczne), tresci
zmanipulowane (prawdziwe informacje 1 wizerunki zostaly znieksztalcone, by wywota¢ okreslone
relacje wsrod uzytkownikoéw), a takze ,false context”, gdzie fakty podawane sg w niewlasciwym
kontekscie.

J. Albright przyznaje, ze sercem deliberowania o fake news sa wlasnie interakcje, ktorych
namiastke daja czlowiekowi social media — cztowiekowi uwiktanemu w pogon za kariera, czlowiekowi,
ktoremu brakuje czasu na relacje, rodzing 1 przyjaciot. To wilasnie tam — otoczony lajkami i
komentarzami — moze poczué si¢ wazny, doceniony i sluchany, dzigki czemu speini swoje potrzeby
akceptacji 1 przynaleznosci. Rewolucja nowych mediow, w ktorej konsumenci stajg si¢ takze tworcami,
stanowi podatny grunt dla powstawania i kolportowania fake newsow. Wielo$¢ informacji powoduje, ze
odbiorca wigkszg uwage skupia na formie przekazu niz na zawartosci merytorycznej, dlatego takie
materiaty opatrzone sg sugestywnymi grafikami czy kontrowersyjnymi tytutami i leadami. Specyfika
dziatania takich platform jak Facebook, sg ich algorytmy, ktore zamykaja cztowieka w swoistej bance
informacyjnej lub tzw. echo chamber. Dzieje si¢ to dlatego, Ze dostarczane zadaniem news feedow jest
dostarczenie indywidualnie dopasowanych do odbiorcy tresci — tak, by jak najwiecej czasu spedzal na
danym portalu. Dzieje si¢ to na podstawie jego upodoban, swiatopogladu i preferencji. Konkretny profil
uzytkownika uzyskuje si¢ na podstawie wszystkich sladow cyfrowych, jakie zostawia on w sieci. Do Big
Data naleza chociazby historia przegladania, dlugo$¢ sesji na danej stronie, polubione na Facebooku

17



strony firmowe, zostawione komentarze czy udostgpnione tresci. Jak przyznaje Albright, jesli chcemy,
by kto$ udostepnit nasz content, odwotajmy si¢ do jego uczué¢— wszak atrakcyjnym jest dla nas to, co
lubimy, znamy i z czym si¢ zgadzamy. Cztowiek w zyjacy w bance informacyjnej jest odseparowany od
innych sposobéw myslenia czy rozumienia rzeczywisto$ci. Dugotrwata izolacja moze prowadzi¢ do
stopniowej radykalizacji pogladow, zamknig¢cia si¢ na spoteczng roznorodnos¢ i1 medialnego
ubezwlasnowolnienia. Z innym problemem zmagajg si¢ uzytkownicy Twittera, dla ktorych najwigksza
bolaczka sg falszywe konta, prowadzone przez ludzi lub przy pomocy specjalnego oprogramowania. W
skali globalnej szacowany odsetek tego typu kont w pierwszym kwartale 2017 roku oscylowat w granicy
9-15%, co przy 328 milionach aktywnych uzytkownikéw daje 29-49 milionow kont. Kwestia fake
newsow na Twitterze jest o tyle istotna, ze jest to serwis popularny wérod dziennikarzy — portal stanowi
dla nich miejsce promocji swoich publikacji, a takze cenne zrodto newsow i cytatow. Wedtug doniesien
portalu Wirtualnemedia.pl blisko 43% dziennikarzy w ciggu miesigca uwierzyto w co najmniej jeden
sfabrykowany fakt medialny.

Autorzy falszywych informacji Zeruja na bezkrytycznym przegladaniu przez uzytkownikow
samych nagtowkow 1 leadow, liczac, ze szokujaca forma zapewni kolejne udostgpnienia. Do
zidentyfikowania fake newséw przyda si¢ takze sprawdzenie tozsamosci autora, jego afiliacji, dokonan,
innych materiatow, ktore sygnowat swoim nazwiskiem. Czasem jego dokonania moga by¢ jedynie
imitacjg prawdy, a kreowana reputacja ulotng mrzonka, ktérg fatwo mozna zweryfikowaé. Warto tez
zwréci¢ uwage na styl wypowiedzi — moze on sugerowaé, ze dany content jest forma karykatury
biezacych wydarzen. Niejednokrotnie juz sam naglowek jest tak absurdalny, ze niemozliwym jest, by
tres$¢ byta zgodna z rzeczywistoscig. Mimo podj¢cia tych krokow, weiaz moga pojawiac sie watpliwosci
odnosnie do autentycznosci przedstawianych doniesien — wtedy nalezy zwrdci¢ si¢ o pomoc
wykwalifikowanego specjalisty. Wszystkie tego typu dziatania wymagaja od odbiorcy czujnosci,
krytycyzmu i cierpliwosci, ktore nie s3 promowanymi warto§ciami we wspoélczesnej kulturze. Czy
dotarcie do prawdy, a przez to budowanie spoteczenstwa obywatelskiego nie sg jednak warte, by
podejmowacé owo trudne wyzwanie? Z czasem moze dojs¢ do wypracowania w sobie i u innych
krytycznej postawy wobec doniesien medialnych, ktora jest waznym ogniwem kompetencji medialnych,
informacyjnych 1 cyfrowych.

Jak nie da¢ si¢ ztapa¢ w putapke fake news? Wielu ekspertoéw uwaza, ze odpowiednie
przyswajanie informacji i korzystanie z mediow jest tak podstawowa umiejetnoscig dla wspotczesnego
czlowieka, jak cho¢by nauka matematyki czy historii. Ta umiej¢tnos¢ jest czescia sktadowa idei news
literacy, ktorej nadrzednym celem jest wyposazenie odbiorcow w umiejetnos¢ oceny wiarygodnosci 1
solidno$ci odbieranych przez nas informacji, co pokrywa si¢ takze z czg$cig priorytetow edukacji
medialne;j.

Zadanie. Zapoznajcie si¢ z tekstem. Na podstawie niego opracujcie wyjasnienia podstawowych
zagadnien (sposob jest dowolny: notatka, mapa mysli, plakat itp.). Po opracowaniu przez kazda z grup
materiatu przedstawiciel/ka kazdej grupy zaprezentuje na forum klasy wyniki pracy.

Grupa 2

Deepfake to nagranie spreparowane przy uzyciu sztucznej inteligencji. Polega na natozeniu
twarzy konkretnej osoby na dowolng posta¢. W ten sposob powstaje falszywe wideo stworzone przy
uzyciu sztucznej inteligencji, ktore moze wyglada¢, jakby konkretna osoba powiedziata lub zrobita cos,
czego tak naprawde nigdy nie mowila ani nie robita.

Na nagraniu, ktore pojawilo si¢ w internecie, widzimy Marka Zuckerberga, ktory wygtasza krotkg
mowe skierowang do widzéw: ,,Wyobraz to sobie. Jeden czlowiek z catkowita kontrola nad
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skradzionymi danymi miliardow ludzi. Wszystkie ich sekrety, ich zycie, ich przyszto$¢”. Na nagraniu
nie widzimy jednak prezesa Facebooka lecz deepfake. Film miat pokazaé, ze pewne osoby mogg mowic
rzeczy, ktoérych nigdy nie powiedziaty lub wykonuja czynnosci, ktorych nigdy w rzeczywistosci nie
robity przed kamerami.

Na innym nagraniu Kit Harington jako Jon Snow przeprasza za zakonczenie serialu Gra o tron.

W kwietniu 2018 roku firma BuzzFeed zamiescita na stronie film majacy na celu przedstawienie
zagrozen, jakie niesie ze sobg tworzenie falszywych filmow. Na zamieszczonym nagraniu Barack Obama
wyglasza stowa: ,,wkraczamy w erg, w ktorej nasi wrogowie moga zmusi¢ kogokolwiek do
wypowiedzenia dowolnych stow w dowolnym momencie” (w rzeczywistosci nigdy tych stow nie
wypowiedzial).

Rozw¢j tego rodzaju technologii wzbudza powazne obawy. Manipulowanie filmami i zdjeciami
z wykorzystaniem sztucznej inteligencji moze by¢ wykorzystane do rozpowszechniania btednych
informacji lub niszczenia reputacji konkretnych osob.

Nie jest jasne, kiedy doktadnie wynaleziono deepfakes, ale technologia zaczeta zyskiwac na
popularno$ci pod koniec 2017 roku, kiedy to falszywy film porno rzekomo przedstawiajacy aktorke Gal
Gadot zostat opublikowany na Reddicie przez uzytkownika, postugujacego si¢ pseudonimem
,deepfakes”.W sieci pojawia si¢ coraz wiecej sfabrykowanych w ten sposob materiatow, w ktérych
bezprawnie wykorzystano wizerunek znanych kobiet (m. in. aktorki Scarlett Johansson, Emmy Watson,
Daisy Ridley, Sophie Turner, Maisie Williams, piosenkarki Taylor Swift, a nawet Michelle Obamy).

Spreparowane filmy z udzialem celebrytéw i politykéw maja rozny charakter, niektore z nich sa
satyryczne, inne przedstawiaja osoby publiczne w negatywnym $wietle, a jeszcze inne stworzono, aby
poprze¢ konkretny punkt widzenia.

Na poczatku 2018 roku popularne byly wideoklipy ze stynnych scen filmowych, ktore zostaty
cyfrowo zmienione, by natozy¢ na postacie twarz aktora Nicolasa Cage'a.

Facebook znalazt si¢ w ogniu krytyki po tym, jak odméwit usunigcia spowolnionego filmu z
Nancy Pelosi, spikerka Izby Reprezentantow. Wideo spreparowano w taki sposob, by wydawato sie, ze
Pelosi jest czym$ odurzona. Technicznie nie byt to deepfake, ale nagranie rodzito pytania o to, jak tatwo
mozna spreparowac 1 rozpowszechnia¢ wideo.

Pod koniec czerwca 2019 roku kontrowersyjna aplikacja internetowa DeepNude pozwalala
uzytkownikom na tworzenie realistycznych obrazoéw nagich kobiet za pomoca przestanych do aplikac;ji
zdje¢ prawdziwych osob. Aplikacja zostala usunieta.

Niestety przeciwdziatanie rozpowszechnianiu deepfakdéw nie jest tatwe, a niwelowanie tego jak
wplywaja na nasze zycie jeszcze trudniejsze.

Falszywe nagrania zamieszczane w portalach spolecznosciowych moga mie¢ wplyw na
podejmowane przez nas decyzje wyborcze. Moga wprowadza¢ odbiorcow w blad, niszczac przy okazji
reputacje wystepujacych w nich osob.

Niestety najwigksza przeszkoda, o czym wspomina Antonio Garcia Martinez na famach ,,Wired”,
jest nasza tatwowiernos¢. Latwiej wzigc za prawde cos$, co wyglada i brzmi wiarygodnie, ale 1 to, z czym
$wiatopogladowo si¢ identyfikujemy. Niektorzy zapewne wigc uwierza, ze Hillary Clinton przetrzymuje
W piwnicy porwane przez siebie dzieci, albo ze TVP wynajmuje ukrainskiego studenta, by agresywnie
demonstrowal przed Patacem Prezydenckim. Dlaczego tak si¢ dzieje? Na to pytanie probowat
odpowiedzie¢ Alek Tarkowski, doktor socjologii, kierownik Centrum Cyfrowego Projekt: Polska.
Wedtug niego newsy maja dzisiaj potezng warto$¢ budowania wiezi spolecznych. A to oznacza, ze
emocje 1 zaangazowanie biorg gore nad prawda.

Przecigtny internauta nadal bywa bezkrytyczny. Nie wyrobit w sobie jeszcze nawyku
weryfikowania informacji, sprawdzania zrodet albo zestawiania ich z innymi.
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Zadanie. Zapoznajcie si¢ z tekstem. Na podstawie niego opracujcie wyjasnienia podstawowych
zagadnien (sposob jest dowolny: notatka, mapa mysli, plakat itp.). Po opracowaniu przez kazda z grup
materiatu przedstawiciel/ka kazdej grupy zaprezentuje na forum klasy wyniki pracy.

Grupa 3

Czym sa banki informacyjne i dlaczego moga by¢ szkodliwe?

Z pozoru Internet daje dostep do dowolnych informacji, naukowych czy §wiatopogladowych. W
praktyce poruszamy si¢ w bardzo ograniczonym obszarze, zwanym bankg informacyjng. To moze by¢
zgubne dla nas.

Nie stoi za tym zadna wyzsza inteligencja, a po prostu algorytmy. Problem nagtas$nia miedzy
innymi Tristan Harris, absolwent uniwersytetu Stanford, przez wiele lat etyk w Google, a obecnie prezes
fundacji walczacej o etyczne technologie informatyczne (Center for Humane Technology).

Korzystamy z réznorodnych mediéw spotecznosciowych i np. wyszukiwarek. Algorytmy —
zardwno googlowskie, jak wbudowane w poszczegdlne media spolecznosciowe zbieraja dane dotyczace
tego, co najczesciej wyszukujemy, co przycigga i utrzymuje naszg uwage.

Harris nazwat to walka o uwagg i czas uzytkownika. Jest to o tyle wazne, ze ,,darmowe” ushugi
zarabiaja na treSciach reklamowych. Dlatego zbierajg informacje o preferencjach uzytkownikéw po to,
by dopasowywac do nich reklamy. Im wigcej czasu spedzasz na danej platformie, tym wiecej reklam
zobaczysz, a moze nawet klikniesz 1 kupisz. Na tym zarabia wlasciciel platformy. Oczywiscie to nie
reklamy przyciagaja uzytkownika. Uzytkownika przyciagaja publikacje innych oséb na wazne dla niego,
emocjonujgce tematy.

Korzystajac z nowego medium zauwazamy, ze z czasem staje si¢ ono coraz bardziej interesujace.
To zastuga algorytméw wychwytujacych tresci skupiajace nasza uwage i1 prowokujace reakcje.
Algorytmy zaczynajg eliminowac z zasiggu wzroku tresci ,,nudne” , ktore tylko przelatujemy wzrokiem,
a pojawia si¢ wiecej tresci dla nas interesujacych. W rezultacie spedzamy tam coraz wigcej czasu. W
praktyce oznacza to, ze tresci niezgodne z naszymi preferencjami znikaja z pola widzenia.

Z Google korzysta az 97% polskich internautoéw. Zas o innych wyszukiwarkach styszato moze
50% z nich, jednak mniej niz 5% z nich korzysta. Dlaczego? Przyczyn jest pewnie kilka, ale najpewniej
jest tak, ze do Google si¢ przyzwyczailismy. Kolejnym powodem jest to, ze jesli do Google wpiszemy
cokolwiek, to otrzymamy jakiekolwiek wyniki — ito czeSci internautom wystarcza. Korzystamy
tylko z Google, bo nie mamy $wiadomosci, jakie korzysci niesie zmiana wyszukiwarki i co dzigki temu
mozemy zyskac. Czesto rowniez nie wiemy o tym, ze Google personalizuje nasze wyniki. Kazdy z nas
pewnie o tym slyszat, ale tak naprawde nie zastanawiat si¢ nad tym, o co chodzi w tej personalizacji.

Personalizowanie wynikow polega na dopasowywaniu wynikow wyszukiwania przez Google
w taki sposob, aby odpowiadala jak najbardziej naszym zainteresowaniom. Ustalane jest to na podstawie
naszego wczesniejszego wyszukiwania, historii przegladania stron www na komputerze i1 urzadzeniu
mobilnym, tresci maili (jesli masz Gmaila) i pewnie na podstawie kilku innych czynnikow.

Zapytasz, co ztego jest w takim dostosowaniu wynikéw? Ztego moze nic, ale nieSwiadomie
godzisz si¢ na dostep tylko do czgsci informacji, jakie sg w Internecie. Jesli szukasz podstawowych
informacji lub informacji na popularny temat, to personalizacja nie b¢dzie miata dla Ciebie duzego
znaczenia. Cho¢ juz bedziesz wiedziat, ze date$ si¢ zamknaé w bance informacyjnej, czyli zbiorze
wyselekcjonowanych informacji zgodnych z Twoimi pogladami i zainteresowaniami.

Jak zatem walczy¢ z ograniczeniami dostepu do informacji? Jak wydosta¢ sie z banki
informacyjnej? Pierwsza rzecza, jaka mozna zrobi¢, to powigkszy¢ zasob narzedzi do wyszukiwania
informacji. Poznanie alternatywnych wyszukiwarek daje nam mozliwo$¢ sprawdzenia, jak inne
algorytmy wyszukuja informacje. Mozemy skorzysta¢ z wyszukiwarki, ktora nie personalizuje
wynikéw. Zmiana wyszukiwarki bedzie powodowata, ze wyniki, jakie otrzymasz, beda odbiegac¢ od tego
do czego jeste$ przyzwyczajony. Musisz pamigtaé, ze alternatywne wyszukiwarki majg inne algorytmy,
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wiec znajduja, uktadajg i pokazuja wyniki wyszukiwania inaczej niz Google. Najwigksza roznice
poczujesz korzystajac z narze¢dzi, ktore nie personalizuja wynikow.

Zadanie. Zapoznajcie si¢ z tekstem. Na podstawie niego opracujcie wyjasnienia podstawowych
zagadnien (sposob jest dowolny: notatka, mapa mysli, plakat itp.). Po opracowaniu przez kazda z grup
materiatu przedstawiciel/ka kazdej grupy zaprezentuje na forum klasy wyniki pracy.

Grupa 4

Dlaczego wierzymy w dezinformacje¢? — analiza mechanizmow psychologicznych

Falszywe wiadomos$ci wywierajag negatywny wplyw na emocje, rozumowanie i zachowanie
czlowieka poprzez kreowanie nieprawdziwego obrazu rzeczywisto$ci. Mimo ze dezinformacja nie jest
zjawiskiem nowym, to rozwoj Internetu 1 serwisow spotecznosciowych umozliwit manipulowanie opinig
publiczng na niespotykang dotad skale.

Twoércy falszywych informacji wykorzystuja pewne niedoskonalo$ci ludzkiego umystu,
mechanizmy wywierania wplywu 1iinne zjawiska opisane w psychologii, do osiggania celow
politycznych, finansowych, ideologicznych badz wizerunkowych. Zrozumienie psychologicznych
aspektow wptywu falszywych wiadomosci na cztlowieka jest pierwszym krokiem do budowy spotecznej
odpornosci na dezinformacjg.

Problem szeroko rozumianego wptywu fatszywych wiadomos$ci na umyst, emocje i zachowanie
cztowieka jest przedmiotem zainteresowania roznych dziedzin psychologii. Ciekawa optyke prezentuje
réwniez psycholingwistyka, zajmujaca si¢ badaniem psychologicznych podstaw jezyka w konteks$cie
falszywych wiadomosci. Warto takze zwroci¢ uwage na stosunkowo nowa, bo liczacg niespetna 20 lat
subdyscypline, jaka jest cyberpsychologia. Ta dynamicznie rozwijajaca si¢ nauka, ktora integruje
osiggnigcia tradycyjnej psychologii i nauk spotecznych, wyznacza nowy kierunek badan nad fatszywymi
informacjami w kontekscie nowych technologii.

Zdaniem profesor Anne Britt z wydzialu psychologii Northem Illinois University fake
newsy rozpowszechniane w Internecie sa znacznie powazniejszym problemem, niz sagdzimy. Falszywe
wiadomosci wplywaja na szereg czynnos$ci psychicznych zwanych procesami poznawczymi, ktore
umozliwiajg cztowiekowi odbieranie bodzcéw z otoczenia, zapamigtywanie, wnioskowanie,
komunikowanie si¢, podejmowanie decyzji, a ostatecznie — zachowanie.

Przyktadem negatywnego wptywu fake newsow jest dziatalnos¢ ruchu antyszczepionkowego,
ktérego przedstawiciele rozpowszechniaja informacje o zwigzku przyczynowo-skutkowym pomiedzy
wystepowaniem autyzmu, a niektérymi szczepieniami. Mimo ze badanie opisujace ten zwigzek zostato
sfalszowane, wcigz nie brakuje osob, ktore wierza w jego wyniki. Konsekwencja jest obserwowany w
ostatnich latach spadek zaufania do bezpieczenstwa szczepien i1 wzrost zagrozenia epidemia.

Czynnikiem, ktory istotnie wptywa na poziom utrwalenia informacji w pamigci, sg silne emocje.
Liczne wyniki badan wykazaty, Zze falszywe wiadomosci, ktore wzbudzaja u odbiorcéw uczucie gniewu,
strachu czy empatii, poglebiaja wiare w falszywy przekaz, sa lepiej zapamig¢tywane 1 chetniej
rozpowszechniane w Internecie.

Zdaniem M. Ledzinskiej zyjemy w spoleczenstwie, ktore doswiadcza specyficznej formy
wewngtrznego dyskomfortu okre§lonego mianem ,,stresu informacyjnego”. Nadmiar informacji, ktérych
nie jesteSmy w stanie przetworzy¢ (rowniez tych fatszywych), wywotuje stan umystowej dezorientacji i
poczucie frustracji. W obliczu rosngcej liczby falszywych informacji w Internecie proces ich
spostrzegania 1 przetwarzania wymaga coraz wigkszego wysitku poznawczego. Wielu internautow nie
chce poswigca¢ czasu na identyfikowanie fake newsow lub nie ma wystarczajagco rozwinigtych
umiejetnosci poznawczych, aby to robi¢. Pozornie problem ten moze wynikac z lenistwa, ale w istocie
jest bardziej ztozony.
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Jak podkreslaja G. Gigerenzer czy E. Emmer, naturalng tendencja ludzkiego umystu jest
oszczedno$¢ poznawcza. Zjawisko to polega na angazowaniu minimalnej ilo§ci zasobow poznawczych
do osiggni¢cia wyznaczonego celu. Strategia ta zazwyczaj sprawdza si¢ przy braku dostepnosci lub
nadmiarze informacji, ktorych przeanalizowanie przekracza mozliwo$ci umystu.

Okazuje si¢, ze cztowiek nie posiada dobrze rozwini¢tej umiejetnosci wykrywania
nieprawdziwych informacji lub ktamstwa. Podczas weryfikacji wiadomos$ci rownie dobrze moglby zda¢
si¢ na rzut monetg. Badania prowadzone od lat 70. ubiegltego wieku wykazaty, ze nasza skutecznosé¢
rozpoznawania ktamstwa utrzymuje si¢ na poziomie 54%. Oznacza to, Ze przeci¢tna osoba jest w stanie
zidentyfikowa¢ przynajmniej 5 sposréd 10 fatszywych wiadomosci. A zatem prawie polowa fake
newsOw pozostaje nierozpoznana, moze by¢ dalej rozpowszechniania i wywiera wptyw na kolejnych
odbiorcow.

Dlaczego rozpoznawanie fatlszywych wiadomosci jest takie trudne? Zdaniem D. Gilbert z
University of Texas z Austin ludzki umyst ma tendencje do szybkiego przetwarzania informacji
odbieranych z otoczenia i niemal automatycznego uznawania ich za prawde. Dopiero w pdzniejszym
etapie analizy, podejmujac wysitek poznawczy, decyduje, czy dana informacja jest prawdziwa czy
falszywa. Oszusci sprytnie wykorzystuja te wtasciwos¢ umystu i tworzg fake newsy, ktore do ztudzenia
przypominaja prasowe wiadomo$ci. To pozorne podobienistwo do rzetelnych materiatow oraz
odniesienia do autentycznych wydarzen czesto sg wystarczajacymi argumentami, zeby internauci uznali
dang informacje¢ za prawdziwa.

Kolejnym czynnikiem powodujacym, ze ulegamy fatszywym wiadomosciom jest rozumowanie
motywowane (ang. motivated reasoning). Jest to koncepcja teoretyczna rozwijana od potowy XX wieku
przez L. Festingera, F. Heidera i M. Erdelyi, ktora opisuje wplyw motywacji na procesy poznawcze
odpowiedzialne m.in. za ocen¢ informacji, ksztaltowanie postaw i podejmowanie decyzji. Rozumowanie
motywowane prowadzi do akceptowania i poszukiwania informacji, ktére potwierdzaja wczesniejsze
przekonania, przy jednoczesnym ignorowaniu alternatywnych wyjasnien. Konsekwencja tego
mechanizmu w kontekscie falszywych wiadomosci jest np. selektywne przetwarzanie i zapamigtywanie
informacji, wzmacnianie stronniczo$ci oraz polaryzacja pogladow. Przyktadem jest osoba stosujaca diete
wegetarianska, ktora akceptuje wylacznie informacje zachwalajace prozdrowotny wptyw takiego
sposobu odzywiania na organizm i odrzuca wszelkie informacje na temat ewentualnych mankamentéw
tej diety. Taka osoba moze rowniez podwazaé rzetelne badania naukowe, zarzucajgc ich autorom
stronniczo$¢, niekompetencje, korupcje lub zlg wole. U podstaw tej tendencji lezy naturalna potrzeba
otrzymywania przez umyst informacji, ktore harmonizujg z juz istniejagcymi pogladami i przekonaniami.
Wstepne przekonanie, dotyczace tresci falszywych informacji, ma istotny wplyw na sposéb ich
przetwarzania.
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Zalacznik AS

Cykl lekcji jezyka polskiego

JAK WERYFIKOWAC
INFORMACJE W SIECI?
TEST CRAAP

Jak weryfikowac¢ informacje:
test CRAAP

Nazwa testu pochodzi od
ierwszych iter pl ciu \ Currency = aktualno$é
stow (w j@zyku angie skim) / N
wskazujgcych na wazne \ Relevance =istotnogé
elementy analizy
in '|:0 rm QCJ' i. . Authority = pochodzenie
CRAAP to popularny system /
oce ny Wiarygo nosci Accurance = szczegolowosé

informaciji.

Purpose = przeznaczenie

Realizujgc test CRAAP nalezy odpowiedzieé na szereg pytan,

pogrupowanych w pieciu kategoriach.
Im wiecej odpowiedzi negatywnych’ tym wieksze
prawdopodobienstwo, ze informacja jest nieprawdziwa.
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1. Currency — aktualnos¢ informacji

« Kiedy informacja zostata opublikowana?

« Czy informacja (jesli nie jest nowa) byta aktualizowana?

« Czy sytuacja, z powodu ktérej zapoznajesz sie z tg informacjq,
wymaga aktualnych danych, czy mozesz bazowaé na starszych
materiatach?

« Czy linki (o ile sq) umieszczone w informacji dziatajg?

2. Relevance — istotnosc¢ informacjiQ
wzgledem Twoich potrzeb 5r
e P N Vg

« Czy informacja w ogéle odnosi sie do tematu, ktérym sie zajmujesz,
albo odpowiada na wazne dla Ciebie pytanie?

e Dla kogo informacja zostata przygotowana? Dla jakiejs grupy
docelowej?

e Czy informacja jest na adekwatnym do Twoich potrzeb poziomie?

e Czy nie jest zbyt ogélnikowa lub zbyt zaawansowana, szczegétowa?

« Czy przed podjeciem decyzji o skorzystaniv wtasnie z tej informacji
sprawdzate$/sprawdzatas inne zrédta informac;ji?

« Czy bedziesz sie czué w porzgdku i komfortowo, podajgc publicznie,
ze korzystasz wtasnie z tego zrédta informacji?




3. Authority — pochodzenie informacji

 Kto jest autorem, wydawca, zrédtem lub sponsorem ,"8'

informacji? Jakie sq referencje autora informacji?

« Z jakg organizacjg, instytucjg lub jakim innym podmiotem
jest on zwigzany?

« Czy autor ma odpowiednie kwalifikacje, aby pisaé¢ wtasnie
na ten temat?

e Czy przy informacji mozna znalezé dane kontaktowe, np.
nazwe wydawcy, adres e-mail itp.?

« Czy adres serwisu WWW, w ktérym pojawita sie informacja,
méwi co$ o autorze albo nadawcy (np. URL konczy sie na:
com, edu, gov)?

4. Accuracy — wiarygodnosg, -
prawdomownosc¢ | poprawnosSc informacji

e Skad pochodzi informacja?

» Czy przekazywana informacja poparta jest dowodami?

» Czy jeste$ w stanie potwierdzié¢ chociaz czeéé z podanych
wiadomosci w innym zrédle lub korzystajgc ze swojej wtasnej
wiedzy?

e Czy jezyk lub wymowa catej informacji wskazujg na bezstronnos¢
i sq pozbawione zabarwienia emocjonalnego?

e Czy w informacji znajdujqg sie btedy ortograficzne, gramatyczne
lub stylistyczne?




5. Purpose — przeznaczenie informacii,
powod, dla ktorego powstata

» Po co informacja zostata stworzona? Czy ma edukowag,
informowaé, zabawiaé, namawiaé?
Czy autor jasno okreslit powstanie informacji, jaki jest jej cel?
Czy informacja jest przytoczeniem lub opisem faktéw, przedstawia
opinie, czy moze ma charakter propagandowy?
0% 4Y pun|<t widzenia prezentowany w informacji sprawia wrazenie
obiektywnego? Czy w informacji dostrzegasz elementy
wskazujqcena stronniczos¢ i zajmowanie o|<res’|onego stanowiska w
sprawach zwigzanych z politykq, religiq, §wiatopoglgdem
lub np. przedstawiajgce perspektywe tylko jednej instytucji lub
osoby?

Jesli masz watpliwosci co do wiadomosci/artykulu i strony, ktéra go
opublikowala:

» Sprawdz URL. Kiedy dana domena zostatla zarejestrowana, do kogo
nalezy i czy jest powigzana (przez tego samego wilasciciela) z
innymi domenami? Mozesz skorzystaé z serwiséw takich jak
https://who.is (data rejestracji dowolnej domeny). Watpliwosci
powinny budzié¢ domeny istniejgce od niedawna.

Sprawdz zakladke O nas. Czy serwis podaje wyczerpujgce dane na
swéj temat (o zespole redakcyjnym, wydawcy, dane kontaktowe)?
Wiele serwiséw z niewiarygodnymi informacjami, o ile ma zaktadke
,O nas”, o tyle publikuje w niej ogdlnikowe informacje. Czesto
zamiast danych kontaktowych pojawia sie w nich jedynie formularz
do wysytania wiadomosci.




Jesli masz watpliwosci co do wiadomosci/artykutu i strony, ktéra go
opublikowata:

« Sprawd? cytowanie. Brak cytatéw w teksécie powinien wzbudzi¢
watpliwoéci. Zwtaszcza teksty odnoszgce sie do kontrowersyjnych kwestii
zazwyczaj zawierajg wypowiedzi stron reprezentujacych rézne
stanowiska.

Sprawdz dobér cytowanych oséb. Czy w tekécie cytowane sq osoby
prezentujgce rézne poglgdy? Cytowanie oséb popierajgcych tylko jedno
stanowisko moze §wiadczyé o stronniczym podejsciu auvtora do tematu.

Sprawdz irédia danych i cytatéw. W przypadku, gdy autor tekstu
powotuje sie na inne zrédta, czy sg one wymienione z nazwy? Watpliwosci
powinno wzbudzié powolywanie sie¢ na dane i cytaty bez podania ich
#zrédta lub podanie zrédta w taki sposéb, ze niemozliwe jest odnalezienie
oryginatu. Sprawd? czy cytaty nie zostaly znieksztatcone.

Jesli masz watpliwosci co do wiadomosci/artykutu i strony,ktéra go
opublikowata:

« Sprawd? zdjecia (o ile sie pojawiajg w materiale). Sprawdz, czy zdjecie
ma podpis, czy jest zdjeciem stockowym. Serwisy z fake news bardzo
rzadko korzystajq z oryginalnych zdjeé. Jesli korzystasz z przeglgdarki
Chrome, kliknij prawym przyciskiem na zdjecie, wybierz opcje ,szukaj
obrazu w Google” i po przekierowaniu na strone Google przejrzyj zdjecia
w sekcji ,Obrazy podobne wizualnie”. Sprawdz, czy zdjecie nie zostato
przerobione lub czy nie zawiera elementéw z innych zdjeé.

Sprawd? przypisanie autorstwa. Czy autor tekstu jest wymieniony z
imienia i nazwiska? Brak podpisu moze §wiadczyé o tym, ze dana
informacja nie jest wiarygodna. Czy na stronie mozna znaleZé jego dane
kontaktowe? Czy autor wczeséniej pisat juz na dany temat? Czy w
internecie istnieje §lad jego dziatalnosci (np. inne teksty, konta w
serwisach spotecznosciowych)?




Jesli masz wagtpliwosci co do wiadomosci/artykulu i strony, ktéra go

opublikowata:

e Sprawd? uviywany jezyk i argumenty. Fake newsy sq zwykle tworzone po
to, zeby wzbudzaé emocje. Przewaznie sq to emocje negatywne, poniewaz
cztowiek zapamietuje je dtuzej. Zwréé uwage na vzyte stownictwo: czy w
tekscie dominujg zwroty silnie nacechowane emocjonalnie, czy autor
stosuje argumenty merytoryczne, czy tylko emocjonalne?

« Sprawd? lead i tytul. Liczne wykrzykniki i SLOWA PISANE WIELKIMI
LITERAMI powinny wzbudzi¢ watpliwo$¢é, jak réwniez stosowanie w tytule
stéw majgcych przyciggngé uwage czytelnika, sugerujgc sensacje (typu
WOW!, SKANDAL!). Warto tez przyjrzeé sie leadowi wiadomosci - czy jest
z nig spéjny. Twércy fake newséw czesto kopiujg materiaty z innych
serwiséw, zmieniajgc jedynie nagtéwki i tytuty.

Jesli masz watpliwosci co do wiadomosci/artykutu i strony, ktéra go

opublikowata:

» Sprawdz tematyke. Ktére media podjety ten sam temat? Jak go opisaty? Czy
na ten temat piscﬂy profesjoncﬂne serwisy informacyjne? Czy jeden i ten sam
artyku+ jest kopiowany przez kilka serwiséw? Czasem brak pub|i|<c1<:ji \"
innych mediach wynika z ce|owego unikania 0kreé|onych tematow, jednak
zwyk|e dane zago.dnienie, o ile jest istotne, powinno byé poruszone
przynajmniej przez jeszcze jedno medium. Jesli tekst dotyczy kontrowersyjnej
sprawy, warto sprawdzié, jak opisujq jg inni, aby zyskaé szerszy obraz.

Sprawdz lead i tytul. Liczne wykrzykniki i SLOWA PISANE WIELKIMI LITERAMI
powinny wzbudzié watpliwo$é, jak réwniez stosowanie w tytule stéw
majgcych przyciggngé uwage czytelnika, sugerujgc sensacje (typu WOW!,
SKANDAL!). Warto tez przyjrzeé sie leadowi wiadomoséci - czy jest z nig
spdjny. Twércy fake newséw czesto kopiujg materiaty z innych serwiséw,
zmieniajgc jedynie nagtéwki i tytuty.




Zalacznik A6
Zadanie. Zanalizujcie otrzymany materiat wg testu CRAAP. Sprawdzcie, korzystajac z podanych w tescie CRAAP kryteriow, czy materiat jest
wiarygodny, ktore elementy wskazuja na wiarygodnos¢, a ktore ja podwazaja. Po opracowaniu przez kazda z grup materialu przedstawiciel/ka kazdej

grupy zaprezentuje na forum klasy wyniki pracy.
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Greta to scam! Zobacz jak samozwaricza guru ekologii rozbija si¢ wlasnym samolotem!

Kiedy innym kaze siedzie¢ w domu lub jezdzi¢ pociagiem, sama poleciata na festiwal w
Glastonbury prywatnym samolotem. Zobacz, jak bawi sie niedoszta noblistka.
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GRETA THUNBERG RZUCA EKOLOGIE
m GRETA ! SAMOLOT

Zrédio zdjecia:

Pamigtacie te ofiare nadgorliwych rodzicow, ktdrzy chcieli jg wypromowac w proekologicznych
$rodowiskach. Najwidoczniej urwata sie spod ich kurateli | Zyje swoim zyciem - szkoda, Zze na nasz
koszt. Skad niby ma pienigdze na samolot? Podrdze na koncerty i inne rozrywki? Jak mowi jej byta
kolezanka, Ch., "wszystko to miato na celu po prostu niezty zarobek. Grecie nigdy nie chodzilo o
klimat.”

Przekret “na Grete" wyszedt na jaw. Na szczescie mozesz dochodzi¢ swoich praw. Jesli kiedykolwiek
wspierales Grete, Mlodziezowy Strajk Klimatyczny lub inne tego typu wymysty prowokowane przez
Grete, masz prawo do odszkodowania. Fundacja WALKAZGRETA powstata po to. by poméc miodym
ludziom, ktdrzy ucierpieli w wyniku dziatalnosci pseudo-aktywistki.

Jesli masz powyzej 10 lat, wypelnij ankiete www.gretatosciema.ng. Nasi prawnicy skontaktujg sie z
toba i ztozg w twoim imieniu wniosek o odszkodowanie.

Przekaz innym, ktorzy padli ofiarg Grety!

l Czytaj wiecej: Ratuj.Glob.com - Czy po malpiej ospie czeka nas zabia grypa?

| Wptac 10, 20 lub 50 zt na rzetelne informacje o $wiecie. KLIK

NAJGORSZY KOSZMAR DOPIERO PRZED NAMI!
Jerzy Zieba na temat najnowszego 5G na falach milimetrowych 26 GHz, ktore to dopiero beda
wprowadzac. Niestety, zgony Polakow na raka wzrosna ponownie o kilkaset procent.

W dniu 25 lutego 2019 roku w Centrum Onkologii — Instytucie im. Marii Sklodowskiej-Curie
w Gliwicach odbyla sie konferencja dotyczaca zagrozen zwigzanych
z wprowadzeniem sieci komorkowej 5G.
Prelegent Prof. dr hab. Marek Zmyslony z Zakladu Ochrony Radiologicznej
Instytutu Medycyny Pracy w todzi powiedziat:
~Nowgq rzeczq bedq fale milimetrowe 26 GHz (gigahertzow),
na ten temat nie wiemy praktycznie nic. Do tej pory 26 GHz bylo wykorzystywane
przede wszystkim przez wojsko, ostatnio troche przez policje,
stosowano je do broni elektromagnetycznej, np. do rozpedzania tlumu.
Mikrafale o czestotliwosci powyzej 20 GHz dzialajq przede wszystkim na rogéwke oka,
dzialajq na skdre, wnikajq 1-2mm w glgb skory. Znaczenie skdry oczywiscie wszystkim jest dobrze
znane, w zwiqzku 2 tym, tak naprawde jezeli fala dziata na skdrg, to tak jak gdyby dzialala na caly
organizm. Mamy zakoriczenia nerwowe w skorze i na te zakoriczenia nerwowe to bedzie dziatato.
W zwiqzku z tym z tego peryferyjnego ukfadu nerwowego przeniesie sie do centralnego.
Boimy sie nowotwordw skdry, skoro ta cala energia fal elektromagnetycznych bedzie
pochfaniana w skdrze, moze ona powodowac nowotworzenie w samej skorze.

00 4 6 komentarzy 150 udostepnieri
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Gdy jemiotuszka cedrowa umiera, umiera tez jej
partner lub partnerka

AT Zrodio Empatii
14 lipca 2022 - Q

Wczoraj bytem swiadkiem czegos, co zaparto mi dech w piersiach. Ustyszatem dZwiek w oknie
domu. Kiedy spojrzatem, jemiotuszka cedrowa uderzyta w okno i spadia na taras. Byto jasne, ze
upadty ptak nie zyje. Obok stat jej partner, ktory po chwili potozyt sie obok, dotykajac gtowami,
zamknat oczy i zamark. Bytem swiadkiem pieknej i smutnej chwili. Jesli kto$ kiedykolwiek watpit, ze
Zwierzeta odczuwaja emogje | mitosE, ta chwila byta absolutnym dowodem na jedno i drugie.
Natura naprawde moze nas wiele nauczyc.

13 komentarzy 150 udostepnien

Socjologia ilustrowana —_
27 kwietnia 0 21:46 - &

Z nowego raportu CO2 Coalition (USA):

W rzeczywistosci jedynym wyraznym skutkiem wzrostu emisji CO2
byto ogdlne zazielenianie Ziemi i zwiekszenie produktywnosci upraw
rolnych i lesnych”

,Rosnace stezenie CO2 w atmosferze byto wyraznie korzystne dla
biosfery, rolnictwa, ludzkosci, a zwtaszcza dla Swiatowego
bezpieczeristwa zywnosciowego przy bardzo niskich kosztach
dodatkowych. Jeszcze wyzsze stezenia przyniosa dodatkowe
korzysci”

[A. Glatzle, J. D. Ferguson, W. Happer, P. Moore, G. Ritchie F. B.
Soepyan, G. Wrightstone, "Nutritive Value of Plants Growing in
Enhanced CO2 Concentrations (eCO2)", March 2024]

@ Deserts 'greening' from rising CO2

198 @ 1,4 tys. &
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Zalacznik A7

Zadanie. Zapoznaj si¢ z tekstem Maltgorzaty Lossy Perswazja i manipulacja.

Odpowiedz na pytania: Czym r6zni si¢ manipulacja od perswazji wedtug autora tekstu? Jakie sa gldowne
cechy manipulacji opisane w teks$cie? W jaki sposob perswazja jest wykorzystywana w procesie
wychowania, wedhug autora? Jakie czynniki wptywaja na skutecznos$¢ perswazji? W jaki sposob autor
tekstu opisuje zwigzek miedzy manipulacjg a kampaniami reklamowymi?

Matgorzata Lossy Perswazja a manipulacja

Mowigc o wywieraniu wpltywu na ludzi czyli perswazji, nalezy odr6zni¢ manipulacje od wptywu
spotecznego. Manipulacja niesie ze sobg przekaz negatywny. ... Perswazja z kolei, to sztuka
przekonywania kogo$ do wtasnych racji. R6zni si¢ od manipulacji tym, ze przekonanie danej osoby do
czego$ nie zaszkodzi jej w pdzniejszym czasie.

Oba terminy mieszczg si¢ na gruncie psychologii spotecznej i wptywu spotecznego. Mechanizmy
manipulacji zawsze sg wykalkulowane na osobiste korzys$ci i majg na celu wprowadzenie w biad
drugiego czlowieka. W skrajnej formie mogg przybra¢ charakter psychomanipulacji i prania mozgu,
strategii wykorzystywanych w sektach destrukcyjnych. Perswazja natomiast, ta ukryta jak i jezykowa to
narzedzie przekonywania do swoich racji. Sposoby perswadowania wilasnych idei nie musza wcale
wykorzystywa¢ naiwno$ci drugiego czlowieka.

Czasami perswazja jest utozsamiana z manipulacja. Jes$li oddziatywanie perswazyjne ma
potencjalnie wyrzadzi¢ krzywde drugiej osobie, to perswazje mozna uzna¢ za forme¢ manipulacji.
Czesciej jednak mowi sie o sztuce perswazji jako zdolnosci przekonywania innych do wiasnych racji,
ale bez szkody dla osoby przekonywanej. Perswazja jezykowa to obok instruowania i wysuwania
sugestii, jedna z metod wychowawczych.

Pamigtamy momenty z dziecinstwa, kiedy mama albo tata thumaczyli, przekonywali, odwodzili
od pewnych zamierzen i przytaczali argumenty na rzecz swojego stanowiska, to wtasnie przyktad uzycia
perswazji na uslugach wychowania.

Skuteczno$¢ perswazji zalezy od kilku czynnikéw: zaufania do kompetencji, wiedzy i intencji
osoby, ktora dokonuje perswazji, dotychczasowej postawy 1 do$wiadczenia wychowanka wobec
podsuwanych rozwigzan, reakcji otoczenia na perswazj¢, charakteru uzytych argumentéw, klimatu
rozmowy, indywidualnej podatnosci jednostki na perswazje, uleglosci wobec autorytetow.

Nalezy pamig¢taé, ze perswazja nie polega na zmuszaniu, ale przekonywaniu. Perswazja to nie
produkowanie ktamstw i moéwienie nieprawdy, ale umiejetno$¢ argumentowania danych twierdzen i
postaw w sposob rzeczowy i kompetentny.

Manipulacja zawsze kojarzy si¢ w sposob negatywny. Techniki manipulacyjne to rodzaj wptywu
spotecznego, ktoéry ma na celu sktoni¢ innych do dziatania sprzecznego z wlasnym interesem. Zatem
manipulacja zawsze begdzie polegata na oszukiwaniu jednostki dla uzyskania osobistych profitow przez
manipulatora. Czgsto wokol zabiegdéw manipulacyjnych roztacza si¢ wizj¢, ze pewne zachowania sa
czynione dla dobra innych, wynika to z umiejetnosci stosowania zawoalowanych form manipulacji. Na
tej bazie dziataja wszelkie kampanie reklamowe albo domokrazcy. Hasla reklamowe i1 sposob
przekonywania sprzedawcoOw uwydatniajg same zalety nabytego produktu, niby wszystko dla dobra
klienta, a tak naprawde chodzi o to, by mie¢ wysokie wyniki sprzedazy i zarobi¢.

Niestety, coraz czesciej manipulacja, a nawet perswazja, znajdujg rzesze sprzymierzencow. Chec
szybkiego wzbogacenia si¢, brak zasad moralnych, brak szacunku dla drugiego czlowieka, duza presja
na sukces zyciowy powoduja, ze ludzie stajg si¢ dla siebie wrogami i1 szukaja coraz bardziej
wyrafinowanych metod, by drugiego cztowieka wprowadzi¢ w blad i na jego niewiedzy osiagnaé
osobiste korzysci.

Zrodto: Andrzej Batko Sztuka perswazji, czyli jezyk wplywu i manipulacyi
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LEKCJA 3-4.

Temat: Kazdy przekaz ma swoj cel, czyli o perswazji i manipulacji jezykowej w tekstach

medialnych

Faza wprowadzajaca:

1.

Sprawdzenie pracy domowej. Nauczyciel sprawdza wykonang prace domowa.

2. Nauczyciel wyswietla i odczytuje temat lekcji Kazdy przekaz ma swoj cel, czyli o perswazji i

manipulacji jezykowej w tekstach medialnych oraz cele operacyjne lekcji.

Cele operacyjne. Uczen:

rozumie, czym sg perswazja i manipulacja j¢zykowa oraz potrafi je odroznic;

identyfikuje techniki perswazyjne 1 manipulacyjne w przekazach medialnych;

zna rdznic¢ pomiedzy przekazami o charakterze informacyjnym, opiniami, perswazjg a
manipulacjg oraz potrafig wskaza¢ ich gldwne cechy;

potrafi przygotowywac przekaz w rozny sposdb w zaleznosci od celu, jaki zamierzajg osiggnac;
krytycznie analizuje tre$ci medialne.

Faza realizacyjna:

1.

Miniwyktad, prezentacja. Nauczyciel wyswietla i omawia prezentacj¢ Perswazja i manipulacja
Jjezykowa (prezentacja dostepna tu:
https://www.canva.com/design/DAGNXixnJfY/9ZCP2uCkwN2UvOMRLCU46g/edit?utm_con
tent=DAGNXixnJfY &utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebut
ton albo Zalgcznik nr B1).

Obejrzenie nagrania. Nauczyciel wyswietla uczniom film Techniki manipulacyjne stosowane w
reklamach. Aby obejrze¢ film, w wyszukiwarce YouTube nalezy wpisa¢: Techniki manipulacyne
stosowane w reklamach. Dewolen.

. Praca w grupach. Nauczyciel dzieli klas¢ na 6 grup. Kazda z grup otrzymuje link do reklamy.

Uczniowie analizujg teksty reklamy, identyfikuja uzyte techniki perswazyjne i manipulacyjne
oraz zapisujg swoje obserwacje. Pytania pomocnicze: Jakie emocje probuje wzbudzi¢ tekst? Czy
w tekscie znajdujg si¢ jakie$ niepelne informacje lub sprzecznosci? Jakie techniki perswazyjne
lub manipulacyjne zostaty zastosowane?

Po uptywie czasu uczniowie dzielg si¢ odpowiedziami. Nauczyciel podsumowuje odpowiedzi. Mozna
tez wywota¢ dyskusje, zadajac pytania naprowadzajace, np.: Czy wszystkie reklamy zawsze maja
charakter manipulacji? Co pozwala stwierdzi¢, ze mamy do czynienia z manipulacja? Jakie kryteria
powinna spetnia¢ reklama, aby jej przekaz miat charakter wylacznie perswazyjny, a niemajacy na celu
manipulacje? Gdzie jeszcze w mediach, poza $wiatem reklamy, jesteSmy narazeni na manipulacje?
Dlaczego tak si¢ dzieje? Czy manipulacja w mediach jest wszechobecna? Jakie moga by¢ jej
konsekwencje?

Linki do reklam:

Serek wiejski Pigtnica: https://www.youtube.com/watch?v=nEQBO9gepbg
Biedronka: https://www.youtube.com/watch?v=mckK6qmsiB0

Nurofen: https://www.youtube.com/watch?v=KbM 1 A6NSS6E&t=2s
Scorbolamid: https://www.youtube.com/watch?v=Af mDS02WOA&t=21s
L’Oreal: https://www.youtube.com/watch?v=7e¢P72QKLSXg
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https://www.canva.com/design/DAGNXixnJfY/9ZCP2uCkwN2UvOMRLCU46g/edit?utm_content=DAGNXixnJfY&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAGNXixnJfY/9ZCP2uCkwN2UvOMRLCU46g/edit?utm_content=DAGNXixnJfY&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAGNXixnJfY/9ZCP2uCkwN2UvOMRLCU46g/edit?utm_content=DAGNXixnJfY&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.youtube.com/watch?v=nEQBO9gep6g
https://www.youtube.com/watch?v=mckK6qmsiB0
https://www.youtube.com/watch?v=KbM1A6N5S6E&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=Af_mDSo2WOA&t=21s
https://www.youtube.com/watch?v=7eP72QKLSXg

Old Spice: https://www.youtube.com/watch?v=8]EpL.VpB5ol&t=1s

e o6 o o o o -lk

Praca w grupach. Uczniowie majg utozy¢ ciekawe slogany naktaniajace do:
zapobiegania marnowaniu Zywnos$ci

rezygnacji z plastikowych siatek

sprzatania po swoim psie

niekorzystania z telefonu komoérkowego podczas jazdy samochodem
przystapienia do Klubu Wtoczegdéw Wilenskich

wsparcia Hospicjum bt. ks. Michata Sopoc¢ki

Praca w grupach. Nauczyciel dzieli uczniéw na 4 grupy. Kazdy z zespotow otrzymuje jedno
zadanie (Zalacznik B2). Zadanie polega na stworzeniu przekazoéw rdznego typu, dotyczacych
tego samego wydarzenia. Po opracowaniu przez kazdg z grup materiatu przedstawiciel/ka kazdej
grupy prezentuje na forum klasy wyniki pracy. Na podsumowanie tego zadania mozna zadaé
pytania: Czy tekst informacyjny w mozliwie zwigzlty i przystepny sposoéb wskazuje wszelkie
kluczowe informacje? Czy tekst o charakterze opinii zawiera tylko 1 wylacznie nasze zdanie? Czy
przekaz perswazyjny rzeczywiscie rozbudza zainteresowanie i zache¢ca do uczestnictwa w
wydarzeniu? Czy przekaz perswazyjny nie przekracza granicy manipulacji?

Faza podsumowujgca:

1. Nauczyciel wspdlnie z wuczniami dokonuje ewaluacji, podczas ktérej uczniowie
przyporzadkowuja podane zwroty do jednego z typow przekazu (Zalacznik B3).

2. Nauczyciel ponownie odczytuje temat i cele lekcji. Inicjuje krotka rozmowe na temat kryteriow
sukcesu. Natomiast uczniowie samodzielnie oceniaja siebie wedlug kryteriow i zaznaczaja
poziom, ktory osiagneli.

Kryteria sukcesu Wspaniale | Srednio | Miernie | Komentarz

(dlaczego?)

Rozumiem, czym s3 perswazja i manipulacja
jezykowa oraz potrafi¢ je odroznic.

Identyfikuje techniki perswazyjne i
manipulacyjne w przekazach
medialnych.

Znam réznic¢ pomigdzy przekazami o
charakterze informacyjnym, opiniami, perswazjg
a manipulacjg oraz potrafi¢ wskazac ich gléwne
cechy.

Potrafi¢ przygotowywac przekaz w rdzny sposob
w zaleznosci od celu, jaki zamierzam osiggnac.

Krytycznie analizuj¢ tre$ci medialne.
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https://www.youtube.com/watch?v=8jEpLVpB5oI&t=1s

Zalacznik B1

PERSWAZJA |
MANIPULACJA JEZYKOWA

Co to jest perswazja?

To naktanjanie kogos’ do czego$, przekonywanie kogo$ o czymg, do
pewnych dziatan lub ich zaniechanija. Takze dzia aniq, ktéryc
celem jest przekonanie do pewnych idei lub wpojenie zasad i

przekonanh. Nadawca wypowiedzici)erswazyjnej nie ukrywa swoich
intencji, stara sie wpfyngé na odbiorce w sposéb bezposredni,

otwarty.

perswazja = przekonywanie




Jezyk perswazji

. ngyk perswazji, czyli techniki nastawionej na przekono.nie drugiej

osoby do czego$, uzywa konkretnych stéw i wyrazen, takich jak:

e Musisz
e Powinienes

« Zwykle uwaza sie, ze...

e Trzeba by...
» Czy mégtbys...

» Uwazam, ze powinnismy...

« Poprosze, abys Ty...

e Doradze Ci...
» Mysle, ze musisz...
» Sugeruje, abys...

Cechy wypowiedzi perswazyjnej

Wypowiedzi perswazyjne wystepujg w réznych dziedzinach,

takze w zyciu codziennym.

Zwykle zawierajg przynajmniej jeden z nastepujgcych elementow:

APEL,

czyli stowa skierowane
do odbiorcy po to, by
ten zajat okreslone
stanowisko lub podjgt
dziatanie w danej
sprawie, np. Nie toleruj
chuliganstwa, Zostan
czfonkiem naszego
klubu, Musisz nas
odwiedzi¢, Skorzystaj z
promocji.

SUGESTIE,

czyli mOwienie o czyms
nie w sposob
bezposredni, lecz za
pomocg aluzji po to, by
wptyngé na mysli,
przekonania, dziatania
odbiorcy, np. Ty, moj
przyjaciel, nie staniesz
w mojej
obronie? (sugerowanie,
Ze przyjacielowi nie
wypada postgpic
inaczej).

UZASADNIENIE,

czyli argumenty
przemawiajgce za
okreslonym poglgdem
lub dziataniem, np.
ChodzZzmy na ten film.
Przeczytatem w
recenzji, ze jest
Swietny. Dostat piec
gwiazdek. Poza tym
. graja .
w nim znakomici
aktorzy.




Co to jest manipulacja jezykowa?

Manipulacjq jezykowqg nazywamy nieuczciwg wypowiedi, ktérej
celem jest wywarcie przez nadawce wptywu na odbiorcéw i
sktonienie ich do okreslonego dziatania, najczesciej sprzecznego
z ich interesem. Istotq manipulacji jest to, ze nadawca komunikatu
dziata na niekorzy$¢ odbiorcy, ukrywajgc prawdziwg intencje
wypowiedzi.

Sposoby manipulacji

« Nieméwienie catej prawdy, czyli przedstawianie tylko niektérych
faktéw, z pominieciem niewygodnych dla nadawcy okolicznosci;

« Ukazywanie faktéw w taki sposéb, aby nadawca osiggnat swéj cel;

+ Przedstawianie fatszywego wnioskowania;

« Powolywanie sie na niezidentyfikowane autorytety;

« Uzywanie eufemizméw do opisywania rzeczy i spraw, o ktérych
nadawca wolatby nie méwié wprost.

« Uzywanie hiperboli, np. to ogromny sukces - stowa okreslajgce
rzecz matej rangi.

« Formy zaimkéw i czasownikéw 1. os. Im, ktére stwarzajg wrazenie
wspélnoty poglgdéw nadawcy i odbiorcy, np. wybieramy lepszqg
przyszto$é, razem damy rade.

« Uzywanie wyrazéw pozytywnie oceniajgcych odbiorce.




Czym rozni sie perswazja od manipulacji

PERSWAZIJA

« Nadawca ma pozytywne
intencje - chce wptyngé na
postawy i zachowania
odbiorcéw w ich interesie.

« Chce sprowokowaé do
dziatania, ale ODBIORCA MA
SWIADOMOSC WPLYWU
SPOLECZNEGO.

« Oddziatywanie na emocje i
uczucia.

MANIPULACIA

* Intencjg nadawcy jest
wywarcie wplywu na postawy
i zachowania odbiorcéw, ale

« ODBIORCA NIE JEST
SWIADOMY WPLYWU LUB
JEGO FAKTYCZNYCH
SKUTKOW.

+ Celem jest zo.spol(ojenie
intereséw nadawcy, a nie (lub
niekoniecznie) odbiorcy.

Etyka stowa

W kazdej wypowiedzi nalezy przestrzegaé zasad etycznych, czyli:

e nie wolno ktama¢ ani fatszowaé faktéw tak, aby pasowaty do

intencji nadawcy;

+ trzeba odnosi¢ sie z szacunkiem do rozméwecy;
- nie mozna nikogo obrazaé ani vzywaé wulgaryzméw.

=
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Zalacznik B2

Zadanie. Stworzcie przekazy roznego typu dotyczace tego samego wydarzenia. Po opracowaniu przez
kazda z grup materiatu przedstawiciel/ka kazdej grupy zaprezentuje na forum klasy wyniki pracy.

Grupa 1

W Wilnie odbedzie si¢ koncert pt. ,,Polska w sercu” organizowany przez TVP Wilno. Podczas
koncertu wystapig znane oraz lubiane polskie zespoty i wokalisci m.in.: Maryla Rodowicz, Czerwone
Gitary, Blue Cafe, Kamil Bednarek, De Mono, FEEL, Pectus, Golec uOrkiestra, Lukasz Drapala,
Ewelina Gancewska, Doda. Tegoroczny koncert to 2. edycja. Poprzednia przyciaggneta tysigce osob (i nie
tylko Polakow).

Przygotujcie rdzne teksty w zaleznosci od charakteru przekazu.

1. Informacja
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Zadanie. Stworzcie przekazy rdéznego typu dotyczace tego samego wydarzenia. Po opracowaniu przez
kazda z grup materiatu przedstawiciel/ka kazdej grupy zaprezentuje na forum klasy wyniki pracy.

Grupa 2

Przygotowujecie si¢ do targow edukacyjnych, ktére organizowane sa przez Polska Macierz
Szkolng na Litwie. Waszym zadaniem jest przygotowanie materiatow na temat szkoly, do ktorej
uczeszczacie.

Przygotujcie rdzne teksty w zaleznosci od charakteru przekazu.

1. Informacja

39



Zadanie. Stworzcie przekazy roznego typu dotyczace tego samego wydarzenia. Po opracowaniu przez
kazda z grup materialu przedstawiciel/ka kazdej grupy zaprezentuje na forum klasy wyniki pracy.

Grupa 3

Fundacja ,,SOS gyviinai”, w ktorej jesteScie wolontariuszami, przygotowuje festyn, w czasie
ktorego zostanie przeprowadzona zbiorka na zakup dobrej jakosci karmy weterynaryjnej i innych
niezbednych rzeczy, m. in. kocow, przescieradel, legowisk, szelek, smakoltykow i1 gryzakow. Bedzie to
niezwykle pomocne w funkcjonowaniu placowki opieki nad bezdomnymi zwierzakami.

Przygotujcie rdzne teksty w zaleznosci od charakteru przekazu.

1. Informacja
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Zadanie. Stworzcie przekazy rdéznego typu dotyczace tego samego wydarzenia. Po opracowaniu przez
kazda z grup materialu przedstawiciel/ka kazdej grupy zaprezentuje na forum klasy wyniki pracy.

Grupa 4

Razem z przyjacidtmi zalozyliscie blog literacki 1 kanat YouTube ,,Booknigci”, w ktorym
promujecie literature 1 czytelnictwo, recenzujecie ksigzki roznych gatunkéw, organizujecie tez spotkania
autorskie. W chwili obecnej macie 50 wpiséw na blogu i 25 nagran na YouTube. Poniewaz wasza
inicjatywa jest nowa, musicie powiedzie¢ potencjalnym odbiorcom i mito$nikom ksigzek o jej istnieniu.

Przygotujcie rdzne teksty w zaleznosci od charakteru przekazu.

1. Informacja
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Ewaluacja zaje¢é

Zalacznik B3

Podane zwroty przyporzadkuj do jednego z typoéw przekazu (niektore zwroty pasuja do réznych

przekazow).

Zwrot

Typ

rzekazu

Informacja

Opinia

Perswazja

Manipulacja

uwazam, ze jest to bardzo dobre rozwiazanie...

goraco polecam...

wedlug mnie. ..

w grudniu odbedzie si¢ zbidrka pieniedzy na
rzecz...

nasz produkt od zawsze jest najlepszy na rynku...

planujemy zorganizowa¢ koncert jazzowy...

wszelkie niezbgdne informacje odnajdziecie
panstwo w naszym serwisie internetowym...

jesli macie panstwo problem ze znalezieniem
potrzebnych informacji, musicie zajrze¢ do naszego
portalu...

ktokolwiek znalazt si¢ w takiej sytuacji, wie, ze
powinien skorzysta¢ z naszych ushug...

To najlepszy produkt. Potwierdzaja to dowolne
badania, ktore w kazdej chwili mozna
przeprowadzic.

Przewidywane odpowiedzi

Zwrot

Typ

rzekazu

Informacja

Opinia

Perswazja

Manipulacja

uwazam, ze jest to bardzo dobre rozwigzanie...

X

goraco polecam...

X

wedlug mnie...

lte

w grudniu odbedzie si¢ zbiorka pienigdzy na
rzecz...

nasz produkt od zawsze jest najlepszy na rynku...

planujemy zorganizowa¢ koncert jazzowy...

wszelkie niezbedne informacje odnajdziecie
panstwo w naszym serwisie internetowym. ..

jesli macie panstwo problem ze znalezieniem
potrzebnych informacji, musicie zajrze¢ do naszego
portalu...

ktokolwiek znalazt si¢ w takiej sytuacji, wie, ze
powinien skorzysta¢ z naszych ustug. ..

To najlepszy produkt. Potwierdzaja to dowolne
badania, ktore w kazdej chwili mozna
przeprowadzi¢.
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LEKCJA 5.
Temat: Jezyk nowych mediow

Faza wprowadzajaca:

1. Nauczyciel prosi ucznidw, by odpowiedzieli na pytanie: Z jakich medidw korzystacie
najczesciej? (burza mozgoéw). Nastepnie prosi, aby sprobowali okresli¢, jakie funkcje spetniajg
media. Odpowiedzi mozna zapisa¢ na tablicy.

Przyktadowe odpowiedzi uczniow:

e cdukacyjna (na przyktad platformy e-learningowe, portale edukacyjne);

e informacyjna (przekazywanie i pozyskiwanie informacji na rézne tematy);

e rozrywkowa (wypelniajg wolny czas);

e integrujaca (komunikowanie i kontaktowanie si¢ miedzy sobg ludzi, wspdlne rozwigzywanie
problemoéw, propagowanie rozmaitych inicjatyw spolecznych, itd.)

2. Nauczyciel wyswietla 1 odczytuje temat lekcji Jezyk nowych mediow oraz cele
operacyjne lekcji.

Cele operacyjne. Uczen:

e wie, ze kazdy typ mediow wymaga innego sposobu zaprezentowania informacji;

e rozumie, ze ta sama informacja przekazana przez radio, telewizje 1 pras¢ zostanie
zaprezentowana za pomocg innych srodkéw wyrazu;

e wie, ze dostepne wspodiczesnie srodki komunikacji wymagaja réznych sposobow
komunikowania si¢;

e wyrabia sobie nawyk krytycznego odbioru informacji przekazywanych w §rodkach masowego
przekazu.

Faza realizacyjna:
1. Wprowadzenie do tematyki zaje¢. Miniwyklad nauczyciela.

Czym s3 media? Nazwa media pochodzi od lacinskiego "medium" co oznacza"posrednika".
Media to techniczne narze¢dzia stuzace przekazywaniu informacji 1 komunikacji. Nazywane sg srodkami
masowego przekazu. Posiadajg wielki zasieg, a przekazywane przez nie tresci majg charakter publiczny
1 s3 masowo odbierane.

Stare media charakteryzuja si¢ tradycyjnym sposobem przekazu informacji w jedng strong, co
oznacza, ze odbiorca jest bierny, np. druk, fotografia, film, nagrania audialne, radio, telewizja.

Nowe media to $rodki cyfrowego przekazu a takze media analogowe skonwertowane do postaci
cyfrowej. Charakteryzujg si¢ mozliwoscia interakcji z odbiorca, swobodnym dostgpem do danych,
mozliwo$cia kopiowania bez utraty jakosci, personalizacja przekazu oraz niezaleznoscig od Zrddia.
Pojawienie si¢ nowych medidw jest zwigzane z upowszechnieniem technik komputerowych oraz
technologii przekodowywania wszelkich transmisji 1 komunikatow analogowych na cyfrowe, co
nastgpito w latach 80. XX w. Upowszechnienie si¢ nowych mediow ma takze zwigzek z powstaniem
globalnej sieci — Internetu, ktére przeniosto akcent w komunikacji z uktadu nadawca-uzytkownik na
uktad uzytkownik-uzytkownik.

Powstanie nowych mediow sprawito, ze masowe komunikowanie zmienito swoj charakter.
PrzestaliSmy by¢ jedynie odbiorcami przekazow medialnych. Sami mozemy je tworzy¢.
Wykorzystujemy do tego rézne jezyki, niekoniecznie sktadajace si¢ ze stow. Dzi§ mozemy na wielka
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skale komunikowac si¢ za posrednictwem obrazoéw czy dzwigkdw. Tworza one wiasne jezyki — czyli
systemy znakow.

Mowi sig, ze zyjemy obecnie w kulturze obrazu. Jednak jezyk obrazéw tworzyt si¢ przez wieki,
np. operowanie $wiattem, tak wazne dla stworzenia odpowiedniego nastroju w filmie, wykorzystywali
juz barokowi malarze.

Wielos¢ jezykow umozliwia przekazanie tych samych tresci w r6znych formach. Czgsto mozemy
zaobserwowac, jak ta sama tre$¢ ,,przeptywa’” pomiedzy réznymi no$nikami informacji.

Z drugiej strony forma utworu zawsze wplywa na jego tre$¢, np. ksigzki i ich kinowe ekranizacje
roznig si¢ przekazywanymi tresciami. W ,,przektadzie” na jezyk filmu traci si¢ pickno stéw i ich niuanse
znaczeniowe. W miejsce stow pojawia si¢ na ekranie obraz, ktory inaczej oddziatuje na odbiorce.

W obrebie poszczegdlnych medidw z czasem powstaty rdzne gatunki wypowiedzi. Pojecie
gatunku nie taczy si¢ wylacznie z tworczoscig artystyczng — wiele jest gatunkow uzytkowych. W
telewizji mozemy zobaczy¢ spektakle teatru telewizji, ale tez wiadomosci. Kazde medium ma swoiste
gatunki, ktore wcigz si¢ zmieniaja i faczg ze sobg. Czasem wymieraja, lecz pozostawiaja po sobie $lad.

Szczegdlnym medium jest internet. L.aczy on wszystkie jezyki: stow, filmu, obrazu, dzwickow.
To medium umozliwia prezentowanie informacji w sposob laczacy elementy przekazu telewizyjnego
(obraz, ruch, dzwiek) z radiowym (dzwigk, mowa) i wtasciwego dla prasy (tekst, zdjecia). Wedrowka po
internecie jest swobodna, wyznaczana odniesieniami do innych stron i preferencjami odbiorcy. Jest ona
mozliwa dzigki obecnosci hipertekstu — zbioru tekstow potaczonych ze soba odniesieniami.

Znajomos$¢ réznych jezykdw i gatunkéw pomaga nam w tworzeniu wiasnych przekazoéw. Dzigki
niej mozemy odpowiednio oddzialywa¢ na odbiorcow. Z drugiej strony sprawia, ze nasz odbior jest
petniejszy i poglebiony. Mozemy okreslaé, co w danym utworze jest typowe, a co oryginalne. Umiemy
tez sprecyzowac znaczenie danego elementu w obrgbie catosci dzieta.

2. Praca w grupach. Nauczyciel dzieli klas¢ na 4 grupy. Kazda z grup otrzymuje wydruk jednego
zadania (Zatacznik C1). Zadaniem ucznidow jest wcielenie si¢ w role redaktorow serwiséw
informacyjnych i przekazaniu wiadomosci w sposéb atrakcyjny dla odbiorcy za pomoca:

e grupa 1 telewizji

e grupa 2 radia

e grupa 3 prasy codziennej

e grupa 4 portalu internetowego

Uczniowie powinni przede wszystkim zaplanowac, w jaki sposob nalezy przygotowac¢ informacje tak,
aby byta atrakcyjna dla odbiorcow danego medium, a nastgpnie przygotowac tekst.

3. Prezentacja pracy w grupach na forum klasy. Uczniowie przedstawiajag wyniki swojej pracy.
Nauczyciel moze tez wywota¢ dyskusje, zadajac pytania naprowadzajace, np.: Ktére z medidw
umozliwia zaprezentowanie najwigkszej ilosci informacji? Ktére z medidéw umozliwia odbiorcy
aktywny udziat w odbiorze informacji? W jaki sposéb? Ktore z mediow wymusza najbardziej
skrotowg forme prezentacji informacji?

4. Podsumowanie zadania. Burza mozgoéw. Nauczyciel zapisuje na tablicy obok siebie stowa:
telewizja, radio, prasa, internet. Zadaje uczniom pytanie: Jakimi §rodkami wyrazu postuguja si¢
wymienione media? Zapisuje na tablicy 2-3 najczesciej padajace odpowiedzi pod kazdym z
mediow. Celem jest zwrdcenie uwagi uczniow na odmienny sposob przekazywania informacji
przez rozne typy mediow. Kazde z nich postuguje si¢ odmiennym jezykiem, na ktory sktadaja si¢
nie tylko stowa, ale 1 obraz czy dzwiek.

Przyktadowe odpowiedzi uczniow:
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Telewizja Radio Prasa Internet
obraz dzwiek tekst tekst
dzwigk glos zdjecie film

ruch 1 dynamika nastroj grafika hipertekst

5. Praca w grupach. Nauczyciel dzieli uczniow na 3 grupy. Na wstepie sygnalizuje, ze w zyciu
codziennym rowniez stale musimy zwraca¢ uwage na charakter medium, za pomoca ktérego
przekazujemy informacje. Wyswietla na tablicy tre$s¢ kolejnego zadania: ,,Przekaz kolezance
gratulacje, poniewaz wygrata olimpiad¢ z jezyka polskiego na szczeblu ogdlnopolskim. Udato
mu si¢ pokona¢ konkurencje ponad 500 osob z catej Polski i innych krajow. Komisja, w
uzasadnieniu swojej decyzji, podkreslita, ze nikt od kilku lat nie prezentowal tak wysokiego

poziomu”.
Kazdej z grup przydziela jedno zadanie — przekazanie gratulacji za pomoca:
e SMS-a

e krotkiego e-maila

e wpisu na tablicy na Facebooku
Uczniowie prezentuja wyniki swojej pracy na forum klasy. Nauczyciel zadaje pytanie: Co powinno
charakteryzowa¢ wiadomos$¢ przekazywang za pomoca SMSa, e-maila oraz wpisu na Facebooku?
Podsumowuje odpowiedzi.

Faza podsumowujgca:

1. Nauczyciel wspdlnie z uczniami dokonuje ewaluacji. Uzyskuje informacj¢ zwrotng od uczniow
na temat tego, co daly im zajgcia, czego si¢ nauczyli, co bylo warto§ciowe. Uczniowie koncza
zdanie: Podczas dzisiejszych zaj¢¢ nauczylem si¢/dowiedziatem sig¢... Odczytanie przez uczniéw
kilku zdan ewaluacyjnych.

2. Nauczyciel ponownie odczytuje temat i cele lekcji. Inicjuje krotka rozmowe na temat kryteriow
sukcesu. Natomiast uczniowie samodzielnie oceniajg siebie wedlug kryteriow 1 zaznaczaja
poziom, ktory osiagneli.

Kryteria sukcesu Wspaniale | Srednio | Miernie | Komentarz
(dlaczego?)

Wiem, ze kazdy typ medidéw wymaga innego
sposobu zaprezentowania informacji.

Rozumiem, Ze ta sama informacja przekazana
przez radio, telewizje 1 pras¢ zostanie
zaprezentowana za pomocg innych srodkow
wyrazu.

Wiem, ze dostepne wspodiczesnie srodki
komunikacji wymagaja réznych sposobow
komunikowania sie¢.

Mam nawyk krytycznego odbioru informacji
przekazywanych w §rodkach masowego
przekazu.
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Zalacznik C1

Grupa 1

Jestescie redaktorami telewizyjnego serwisu informacyjnego Info Wilno w telewizji TVP Wilno.
Zastandwcie si¢, w jaki sposob podaé ponizsza informacje w wieczornych wiadomosciach, tak aby byta
mozliwie najbardziej atrakcyjna dla odbiorcow.

Trwaja przygotowania do koncertu Eda Sheerana na Litwie. W trakcie najnowszej trasy
koncertowej brytyjski piosenkarz, autor tekstow i1 gotarzysta odwiedzi dwa miasta. Ed
Sheeran wystapi w Wilnie i Kownie. Bilety na oba koncerty sa jeszcze dostgpne w sprzedazy.
Wystepy Eda Sheerana sg zawsze bardzo widowiskowe i zachwycajg publicznos¢. Bedzie to
pierwszy wystep piosenkarza na Litwie.

Zastanowcie si¢:

jak dluga powinna by¢ wiadomo$¢?
z jakich $rodkéw wyrazu chcecie skorzysta¢? Co chcecie za ich pomoca przekazaé?

(np. krotki material filmowy, tekst, zdjecie, plakat, grafika, przytoczenie czyjejs wypowiedzi i
inne)

o jakie dodatkowe informacje mozna uzupetni¢ wiadomos¢?

czy wasz odbiorca bedzie mogt sam zdecydowac, z ktoérymi elementami przygotowanej przez
was informacji moze si¢ zapoznac, a ktore fragmenty poming¢?

Grupa 2

Jestescie redaktorami radiowych wiadomosci w radiu ,,Znad Wilii”. Zastandwcie si¢, w jaki sposob
podac ponizsza informacje w wieczornym serwisie informacyjnym tak, aby byta mozliwie najbardziej
atrakcyjna dla odbiorcow.

Trwaja przygotowania do koncertu Eda Sheerana na Litwie. W trakcie najnowszej trasy
koncertowej brytyjski piosenkarz, autor tekstow 1 gotarzysta odwiedzi dwa miasta. Ed
Sheeran wystapi w Wilnie i Kownie. Bilety na oba koncerty sg jeszcze dostgpne w sprzedazy.
Wystepy Eda Sheerana sg zawsze bardzo widowiskowe 1 zachwycajg publicznos¢. Bedzie to
pierwszy wystep piosenkarza na Litwie.

Zastanowcie si¢:

jak dtuga powinna by¢ wiadomos$¢?

z jakich $rodkow wyrazu chcecie skorzysta¢? Co chcecie za ich pomoca przekazac?
(np. fragment piosenki, tekst, przytoczenie czyjej$s wypowiedzi i inne)

o jakie dodatkowe informacje mozna uzupetni¢ wiadomos¢?

czy wasz odbiorca bedzie mogt sam zdecydowac, z ktorymi elementami przygotowanej przez
was informacji moze si¢ zapoznad, a ktore fragmenty poming¢?
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Grupa 3

Jestescie redaktorami dziatu wiadomos$ci w gazecie “Kurier Wilenski”. Zastanowcie si¢, w jaki sposob

poda¢ ponizszg informacj¢ na tamach gazety tak, aby byta mozliwie najbardziej atrakcyjna dla
odbiorcow.

Trwaja przygotowania do koncertu Eda Sheerana na Litwie. W trakcie najnowszej trasy
koncertowej brytyjski piosenkarz, autor tekstow i gotarzysta odwiedzi dwa miasta. Ed
Sheeran wystgpi w Wilnie i Kownie. Bilety na oba koncerty sg jeszcze dostepne w sprzedazy.
Wystepy Eda Sheerana sg zawsze bardzo widowiskowe i zachwycaja publicznos¢. Bedzie to
pierwszy wystep piosenkarza na Litwie.

Zastandwcie si¢:

jak dluga powinna by¢ wiadomo$¢?

z jakich $rodkéw wyrazu chcecie skorzysta¢? Co chcecie za ich pomocag przekazac?
(np. tekst, zdjecie, plakat, grafika, przytoczenie czyjej$ wypowiedzi i1 inne)

o jakie dodatkowe informacje mozna uzupeti¢ wiadomos¢?

czy wasz odbiorca bedzie mogh sam zdecydowac, z ktorymi elementami przygotowanej przez
was informacji moze si¢ zapoznac, a ktére fragmenty pomingé?

Grupa 4

Jestescie redaktorami internetowego portalu informacyjnego Lrt.It Wiadomosci. Zastanowcie si¢, w
jaki sposob podac ponizszg informacj¢ na waszej stronie internetowe;j tak, aby byta mozliwie
najbardziej atrakcyjna dla odbiorcow.

Trwaja przygotowania do koncertu Eda Sheerana na Litwie. W trakcie najnowszej trasy
koncertowej brytyjski piosenkarz, autor tekstow i1 gotarzysta odwiedzi dwa miasta. Ed
Sheeran wystapi w Wilnie 1 Kownie. Bilety na oba koncerty sg jeszcze dostepne w sprzedazy.
Wystepy Eda Sheerana sg zawsze bardzo widowiskowe i zachwycaja publicznos¢. Bedzie to
pierwszy wystep piosenkarza na Litwie.

Zastandwcie si¢:

jak dluga powinna by¢ wiadomo$¢?
z jakich $rodkow wyrazu chcecie skorzysta¢? Co chcecie za ich pomoca przekazac?

(np. krotki materiat filmowy, tekst, zdjecie, plakat, grafika, przytoczenie czyjejs wypowiedzi 1
inne)

o jakie dodatkowe informacje mozna uzupetni¢ wiadomos$¢?

czy wasz odbiorca bedzie mogl sam zdecydowac, z ktorymi elementami przygotowanej przez
was informacji moze si¢ zapoznaé, a ktore fragmenty poming¢?

Parenge Renata Slavinskiené
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